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Resumo: PanAmérica, romance brasileiro escrito por José Agrippino de Paula e publicado em 1967,
inicia sua historia mostrando um narrador em convivio com o cotidiano dos artistas. Tal inicio abre
uma proficua discussdo acerca do consumo e da sua relagdo com o publico consumidor, &vido néo sé
por bens materiais. Desta maneira, a obra ficcional questiona o papel desempenhado pela Industria
Cultural nessa relagdo. Ao longo das décadas seguintes, com a mudanga chamada por alguns de “pods-
moderna”, as subjetividades ficaram ainda mais claramente fragmentadas. As certezas foram
desestabilizadas, assim como as identidades, por sua vez, tornaram-se frageis, efémeras e vazias. A
relagdo do “eu” com os produtos da industria da cultura estreita-se: busca-se no idolo algo que néo se
é e que ndo se tem. Igualmente, as empresas investem na conexao sentimental das marcas com 0s
consumidores. Neste momento, o livro de contos Plano Detalhe, de 2010, de Romulo Cyriaco, abraga
tal discussdo, problematizando a realidade hodierna. Este artigo visa refletir sobre tais questdes,
valendo-se, para tal, de ambos os textos literarios e de um seleto corpo teérico.

Palavras-chave: Consumismo. Hiperconsumismo. PanAmérica. ldentidades.

Abstract: José Agrippino de Paula, in 1967, published his most famous novel: PanAmérica. Its story
begins with the narrator taking part on the daily life of movie stars. Such beginning opens an
important and fruitful discussion on consumerism and its relation to the public — who are eager to get
and buy whatever they can, not only material objects — and, also, the role played by the Cultural
Industry. Throughout the following decades, by the so-called “post-modern” change, subjectivities
became even more fragmented; certainties became unstable and identities, likewise, became more
fragile, instantaneous and shallow. The relationship between the “I” and the products of the cultural
industry narrows down: the individual seeks on their idols both something they do not have and
someone they are not. Also, companies invest on the emotional connection between consumers and
trademarks. At this moment, Plano Detalhe, by Romulo Cyriaco, holds on to this discussion, raising
more questions about our contemporary reality. This article aims at the reflections on these questions,
using both literary texts and a small range of theorists.
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Introducao

PanAmérica, romance com caracteristicas de epopeia escrito pelo brasileiro José
Agrippino de Paula e publicado em 1967, inicia apresentando ao leitor a condicéo luxuosa
dos astros de Hollywood (PAULA, 2001). O narrador, nesse momento, € um atarefado e
intenso diretor de cinema em um dia qualquer de seu trabalho, na tentativa de filmar sua
superproducéo, A Biblia. Esse personagem, apds um dia de trabalho exaustivo, entra em seu
Jaguar e acelera sem rumo definido, apenas exacerbando sua vontade interior. O carro
esverdeado, comumente aliado ao glamour dos ricos e famosos, apds alguns metros em
altissima velocidade, cria asas e eleva o narrador aos céus, desaparecendo por entre as
nuvens. Além do trecho citado, outras facetas do cotidiano das classes mais abastadas da
sociedade sdo abordadas pela narrativa verborragica: hotéis luxuosos, carros de marca,
cenarios exoticos, paparazzi, e até mesmo os atributos gastrondémicos do magnata
cinematografico Carlo Ponti descritos grotesca e exageradamente, denotando, com isso, a
futilidade do desnecessario banquete.

Viver bem é um ideal do homem desde muito tempo atrés. Todavia, nos ultimos
duzentos anos, conforme argumentam o fildsofo francés Gilles Lipovetsky e o sociélogo
Don Slater, esse ideal tornou-se consequéncia direta do desejo de luxo — como emblema de
diferenciacéo entre classes socioecondémicas — quanto de atingir a felicidade. Em outras
palavras, deseja-se algo incessantemente e a necessidade de se satisfazer com os desejos
tornou-se regra diaria (LIPOVETSKY, 2005a; SARLO, 2004). Para além do limite
simplista da dicotomia necessario-supérfluo, base de boa parte da critica ocidental a essa
questdo, em tempos hodiernos, quando as identidades encontram-se fragilizadas e as
subjetividades, fragmentadas, o consumo volta a ser tema de debate. Uma vez que
consumir faz parte da construgdo identitaria do sujeito (BARBOSA; CAMPBELL, 2006;
CAMPBELL, 2006), encontram-se nas artes literarias problematizagdes acerca da relacdo
entre os individuos e as marcas que consomem, expondo uma complexa condicdo simboélica
no valor de uso desses bens — que ndo mais sdo apenas materiais.

A literatura contemporanea dialoga com essa tendéncia crescente de desejo e
consumo, de forma a problematizar a questdo em suas paginas (JAMESON, 1997). Se ha
limite entre 0 consumo enguanto condigéo existencial e o consumo enquanto fuga do real
(BITTENCOURT, 2011a, 2011b), contos do livro Plano Detalhe, de Rémulo Cyriaco,
retomam a discussao iniciada com PanAmérica, trazendo-a aos dias de hoje. Este artigo
pretende abordar sucintamente tal problematica, cabal para as Ciéncias Humanas
hodiernamente, explorando ambos os textos literarios citados e a sumaria bibliografia
apresentada.
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1 PanAmérica e seu pantedo cultural

Nas primeiras paginas de PanAmérica, apos “inspecionar” alguns estiidios e checar
as roupas dos figurinos ¢ do ator que representara o papel de “O Anjo do Senhor” na sua
filmagem de A Biblia, o narrador procura por John Wayne, ator que interpretara o “farad
egipcio” na cena da fuga dos Hebreus:

Quando eu estava passando junto a porta principal o jipe parou e eu
gritei irritado com o motorista. John Wayne buzinava a frente do jipe
com sua Ferrari e acenava com a mao para mim. Eu saltei do jipe rindo
e chutei a porta da Ferrari. John Wayne sorriu e perguntei a ele se ja
havia experimentado a barba. (PAULA, 2001, p. 18.).

O trecho citado destaca a presenca de uma das mais famosas marcas
automobilisticas do mundo. N&o causa estranheza ao leitor, e ndo apenas ao de hoje em dia,
que um ator consagrado como John Wayne, tendo ja estrelado dezenas de filmes, dirigisse
um modelo de uma marca de luxo como essa. O luxo sempre esteve atrelado a parcela mais
abastada da sociedade, mesmo em tempos antigos, conforme sera demonstrado na secéo
posterior deste artigo. Porém, ha uma relagdo entre homem e coisa que chama a atencéo
neste trecho e na continuacéo deste. A relagdo de posse que se tem com aquilo que se
possui € desconsiderada neste momento do romance. Indo além, o narrador a inverte: a
marca de luxo adquire ares de banal. N&o se deve confundir esta ideia de banalizagéo com a
da costumeira critica ocidental, em que os bons sentimentos e as boas ac0es sado descartadas
em prol de uma banalizacdo da vida por conta de um suposto materialismo exacerbado.
John Wayne possui uma Ferrari como se fosse um carro qualquer, parte do seu acervo
pessoal automobilistico. Ndo o trata com veneragdo, mas sim como um carro. O chute que
o narrador da na porta desse carro, inimaginavel para os aficionados pela marca italiana, e 0
sorriso que o dono do automovel abre logo em seguida sdo cabais para demonstrar essa
ressignificacdo dos objetos de consumo. O romance aponta, desta maneira, para a
luxuosidade do cotidiano, e, ndo, para a relacéo divinatoria que se teria com o0 luxo. Nao
ainda, pelo menos.

Essa relacdo extrapola a dicotomia necessario-supérfluo que parece nortear a
critica ao consumo. Nao cabe aqui a discussdo se John Wayne sobreviveria com um carro
qualquer enquanto se satisfazia em dirigir uma Ferrari. Apenas deve-se clarificar o ponto de
mudanca entre a relacdo homem-objeto luxuoso de entdo com a mesma relagédo em décadas
posteriores ao romance.
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Poucas linhas abaixo, 0 narrador pede para que o ator dirija-se ao estudio em que
provaria a tal barba e este reage da seguinte maneira: “John Wayne fez um barulho com a
boca imitando o ronco do motor e apertou o acelerador.” (PAULA, 2001, p. 18). Tal atitude
pode ser considerada até infantil: o ator brinca, imitando o barulho do prdprio carro. Essa
brincadeira, que remete a das criancas — as quais ndo usam carros de fato motorizados e,
portanto, necessitam do apoio sonoro vocalico —, indica, também, os carateres simbolico e
emocional adicionado aos bens possuidos. Em outras palavras, indica-se 0 quanto tem de
criacdo subjetiva no objeto alvo de nosso desejo. Na se¢do seguinte deste artigo, tal questdo
sera problematizada teoricamente. Além de tudo isso, a relacdo utilitaria, ndo-simbdlica, de
John Wayne com sua Ferrari fica ainda mais clara quando o narrador, apds o teste com a
barba, pede para usar o carro e 0 ator demonstra certo desapego ao apenas despedir-se,
dando de ombros para o fato:

Eu me despedi de John Wayne e comandei que experimentasse a toga
dourada nos vestiarios, e ndo esquecesse a espada e o cetro real. John
Wayne continuou se observando no espelho e eu fui verificar como o
exército de Nabucodonosor estava se preparando para a filmagem.
Gritei do fundo do corredor para John Wayne perguntando se poderia
usar a sua Ferrari para ir para o outro estidio. John Wayne fez um
aceno de despedida e eu sai do deposito de barbas e voltei para o
interior da Ferrari. (PAULA, 2001, p. 19).

Novamente, o narrador ndo faz menc¢éo alguma ao fato do carro ser carissimo ou,
mesmo, de ser criacdo de uma marca estrangeira desejavel. Esse sonho de consumo ndo
importa ao personagem-narrador: ele chuta o carro, senta no seu para-lama e acaba por
dirigi-lo apenas por questfes utilitarias, pois € 0 meio de transporte mais rapido e mais
proximo a ele no momento. Sua decisdo foca no uso do objeto de consumo e, ndo, em
possiveis relacdes simbolicas e/ou de afeto com o objeto em questdo. Contudo, o carro de
marca pertence ao, digamos, “campo semantico” dos famosos, isto €, a um cotidiano ao
qual o trabalhador comum néo pertence, a sua vida de glamour, de passeios exdticos, de
companhias igualmente famosas (e que protagonizam campanhas publicitarias, liderando o
duro jogo de padronizacdo de beleza, de felicidade ou de desejo sexual). Uma realidade
inacessivel as multiddes que mais consomem 0 que é proveniente de tais vidas.
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2 Consumo e luxo

A discussdo acerca do luxo enquanto descartavel, em boa parte por conta da
inacessibilidade dos menos abastados a ele, ja vem de séculos atras. Na verdade, conforme
demonstra o fildsofo francés Gilles Lipovetsky, o supérfluo sempre foi alvo de analises por
parte dos pensadores.

De Platdo a Polibio, de Epicuro a Epicteto, de Santo Agostinho a
Rousseau, de Lutero a Calvino, de Mandeville a Voltaire, de Veblen a
Mauss, durante 25 séculos o supérfluo, a aparéncia, a dissipagdo das
riquezas jamais deixaram de suscitar o pensamento de nossos mestres.
(LIPOVETSKY, 2005b, p. 13.).

Porém, a visdo tradicional acerca do consumo trata 0 assunto através do uso do
adjetivo “supérfluo”: uma discussao moral sobre as necessidades mais basicas do homem e,
em oposicdo, daquilo que seria um exagero. De acordo com o levantamento feito por Livia
Barbosa e Colin Campbell (2006, p. 25), “Socrates ¢ Platdo ja discutiam as necessidades
humanas basicas e fixas, e 0s males que advinham do consumo de bens supérfluos por
aqueles que levavam uma vida luxuosa”. Em outras palavras, portanto, defendia-se que “o
consumo além do razoavel afetava o carater do homem” (BARBOSA; CAMPBELL, 2006,
p. 25). J& em Roma, ainda de acordo com os dois pesquisadores, 0 consumo além do
aceitavel deixaria o cidaddo afeminado, ou melhor, acovardado e incapaz de realizar suas
acOes de cidaddo, como, por exemplo, a de proteger a cidade.

A discusséo, desta forma, girava em torno do que seria razoavel — conceito este
cultural e temporalmente variavel. Desde entéo, a visdo critica sobre o assunto rondou
sempre pela interpretagéo enviesada, isto é, pelo ponto de vista de que existiria um limite
entre 0 aceitavel e a ganancia. Para 0s mais pobres, o luxo seria o inalcancavel. Gilles
Lipovetsky, na se¢do que intitula “Arqueologia do Luxo”, afirma que em tempos mais
primitivos isso estaria atrelado ao transcendente:

Honrar os deuses é garantir-lhes uma vida luxuosa, preparar-lhes
banquetes festivos, refei¢es servidas em baixela de ouro e prata, fazer-
Ihes oferenda de joias preciosas e de vestimentas de aparato. O reino
magnificente dos reis serve de modelo ao culto suntuério dos deuses.
(LIPOVETSKY, 2005b, p. 31).
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Ainda de acordo com o filésofo, € por causa dessa diferenciagdo entre mundano e
divino que os reis comecaram a ter obrigagGes para com os deuses: 0 de erguer templos
magnificos, o de preenché-los com suntuosas decoracdes e o de separar determinados dias
para realizar ou permitir a realizacdo de rituais (LIPOVETSKY, 2005b, p. 31). O acumulo
de ouro e prata ndo necessariamente estaria vinculado ao que hoje chamamos de acimulo
de capital, mas, sim, imbuido de valor simbdlico de uso. Em outras palavras:

Esse repldio moral e intelectual & dimensdo material da existéncia que
permeia o olhar ocidental sobre o consumo é revelador de uma visdo
ingénua e idealizadora, que encara a sociedade como fruto apenas de
relacBes sociais, como se estas pudessem existir em separado das
relagOes materiais. (LIPOVETSKY, 2005b, p. 31).

O consumo, desta maneira, seria encarado durante boa parcela da modernidade
com preconceito. Inicialmente, estava atrelado a esfera do sagrado. Pouco depois, seu
campo semantico seria expandido até o limite do exagero, do pecaminoso e do imoral. Don
Slater embasa essa discussdo ao destacar os sentidos que o termo ja teve no passado: “ [...]
até o século XVIII a palavra consumo significava desperdicio, esgotamento completo,
como num incéndio consumidor, ou consumo - consumicdo — como uma doenca
debilitante” (SLATER, 2002, p. 172). Pode-se igualmente acrescentar a lista do soci6logo o
sentido simbolico de consumigdo, muito comum no discurso de cunho religioso, em que o
pecador teria sido consumido por dentro por interesses ou sentimentos maléficos incitados
por forcas exteriores.

Tamanho ataque ao consumo s6 ocorria, pois se acreditava que as relagdes sociais
que permeiam a sociedade estariam além da materialidade do sistema das coisas. Ademais,
que esse mesmo sistema ndo estivesse intrinsecamente relacionado as pessoas. Don Slater,
por sua vez, defende que um estudo sobre o consumo €é, na verdade, um estudo sobre as
relagdes sociais, isto ¢, “o estudo desses elementos no contexto das relagdes, estruturas,
instituigdes e sistemas sociais” (SLATER, 2002, p. 12). Cabe ressaltar que ha um valor
simbdlico no uso dos objetos, na forma em que esses sdo usados, assim como no momento
ou no motivo desses usos. Tal valor ultrapassa o teor utilitario que a visdo ocidental tenta
impor ao consumo ha séculos. Retomando aos dois pesquisadores citados anteriormente:

O pressuposto por tras desta ideia é que, além de as pessoas
imaginarem que é possivel prescindir das relacdes com os objetos e
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ignorarem que estes sempre mediaram as relagfes delas com o mundo,
teria havido um tempo mitico em que as pessoas sO faziam uso das
dimensdes funcionais e utilitarias dos objetos. E, para elas, este era,
certamente, um mundo mais auténtico e moralmente melhor.
(BARBOSA; CAMPBELL, 2006, p. 36).

O medo de perder o foco (no trabalho, na vida publica, etc.) em um hedonismo
materialista irrefredvel talvez justifique a ideologia por tras das criticas ao consumo. Por
outro lado, deve-se também perceber que o consumo ndo esta relacionado apenas a objetos
luxuosos e a aquisicdo ilimitada, beirando o patoldgico, de produtos. Embora, conforme
afirma Slater (2002, p. 12), o consumo atualmente seja predominantemente de mercadorias,
precisa ser salientado que toda a gama de servigos dos quais os cidaddos de hoje fazem uso
inclui-se no debate. O consumo, neste caso, deve ser estudado como parte das necessidades
do sujeito: ndo apenas aquelas vistas como naturais em si, como as necessidades bésicas de
comer e beber, mas sim em toda a sua gama de possibilidades e isso significa aceita-las
além dos termos pejorativos conferidos a elas, como “caréncias” e “caprichos”. O
consumismo atual, seguindo o pensamento de Colin Campbell, “estd, por sua propria
natureza, mais preocupado em saciar vontades”, isto é, “tem mais a ver com sentimentos ¢
emocdes (na forma de desejos) do que com razdo e calculismo” (CAMPBELL, 2006, p.
49). A partir dessa mudanca de foco, as empresas comecaram a trabalhar as emocdes dos
consumidores: agradar a eles significou ultrapassar o tecnicismo das campanhas
publicitarias, mas atacar diretamente as emocdes deles. Por conseguinte, testemunhou-se,
nos Ultimos anos, 0 aumento de investimento na forca das marcas (LIPOVETSKY, 2005a;
2005b), além da utilizagdo, para tal, de garotos-propaganda. Oriundos da Industria da
Cultura, eles trariam a marca ndo apenas 0s seus fas, mas, sobretudo, caracteristicas suas —
masculinidade ou feminilidade, bom ou mau gosto, dentre outras. Enfim, essa problematica
da relacdo entre Industria Cultura e imaginario popular ja se encontra presente em
PanAmérica.

3 Consumo e Cultura

Ao fim do segundo capitulo de PanAmérica, ocorre uma cena em que 0 narrador
dirige o seu proprio carro, um Jaguar, outro objeto luxuoso alvo do sonho de consumo de
muitos. Quando, subitamente, este carro abre asas e decola voo (PAULA, 2001, p. 39), 0
narrador inicialmente espanta-se com o inusitado. Ndo é obra de magia pessoal que o carro
criasse asas. Embora seja um animal que se desloca rapidamente, o jaguar € um animal
terrestre — que, no Brasil, deve-se mencionar, é chamado de onga-pintada ou onga-preta. O
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carro também é um objeto de deslocamento terrestre. Contudo, reparando na logomarca da
empresa, Vé-se um jaguar no ar, saltando por cima do nome da marca. O narrador ndo
inventa asas para atrelar ao carro quaisquer sentidos simbélicos possiveis, apenas brinca
metaforicamente com a logomarca. Se por um lado pode-se interpretar essa imagem como
uma tentativa da empresa de ligar seu produto a algum ideal de liberdade — ter um carro,
por esse ponto de vista, seria como estar livre para mover-se por onde desejar, sem
depender de sistemas de transporte coletivos com itinerarios previamente montados —, por
outro, pode-se destacar que o narrador de PanAmérica apenas torna o voo do jaguar real,
como ocorre nas epopeias classicas. Nelas, vemos Aquiles lutando com riachos, assim
como vemos Ulisses salvando-se de ciclopes, sereias e de outros seres miticos. Conforme
Erich Auerbach defende ao analisar as epopeias no inicio de sua obra Mimeses, ndo ha
visdo simbdlica nesses fatos, ndo ha interpretacéo de entrelinhas: as epopeias séo narradas
dando-se a ideia de que de fato aquilo ocorreu (AUERBACH, 1997).

Contudo, a epopeia sessentista PanAmérica difere-se das criacbes classicas em
ponto importante: no uso das personagens da Industria Cultural. Se os objetos de luxo séo
descartaveis para os personagens da obra de Agrippino de Paula, em sentido oposto deve
ser lida a relagdo destes com o narrador. Homero abusou de personagens miticos oriundos
do pensamento historico popular na época. Acreditava-se que aqueles seres existiam, entéo
soava verossimil, inclusive, que os herois gregos, modelos de conduta para o resto da
populacdo, realizassem grandes feitos ao enfrentar, justamente, tais seres miticos. Além
disso, a aparicdo dos deuses nas obras ficcionais servia muitas vezes para revelar sua
influéncia e dominio no mundo dos homens.

PanAmérica igualmente abusa de personagens miticos, por assim dizer. Porém, tais
personagens, realizadores de facanhas sobre-humanas, sdo extraidos do senso comum dos
consumidores diarios dos objetos de consumo da Industria Cultural mais forte do planeta: a
norte-americana. Agrippino investe o teor divino nesses personagens, exacerbando aquilo
pelo qual eles ficaram famosos. Para exemplificar, cita-se 0 primeiro momento em que uma
figura iconica daquela geragdo é apresentada ao leitor:

A multiddo entusiéstica aplaudia olhando para cima, e todos estavam
felizes e riam comentando uns com os outros a festa das imagens
coloridas gravadas na abdboda do céu. Cassius Clay, 0 negro campedo
mundial de boxe, gritou de alegria e saltou para o alto. O negro
campedo de boxe gritou de alegria e saltou trés metros acima das
cabecas da multiddo. (PAULA, 2001, p. 46).

Cassius Clay, campedo mundial de boxe, era uma figura conhecida pela sua forca
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fisica e pela sua agilidade no ringue. Pernas &geis somadas a uma forca descomunal
produziram o personagem ficticio que consegue dar saltos de trés metros, muito semelhante
a outro icone da década, desta vez ficticio de fato: o incrivel Hulk, dos quadrinhos da
editora Marvel. Esse personagem, contraparte monstruosamente musculosa do franzino
doutor Bruce Banner, movimentava-se nessa época através de amplos saltos no ar. Tal
facanha descomunal expde a forca bruta desses personagens, a qual consegue vencer as
barreiras do peso corporal, da resisténcia do ar e da gravidade que a fisica de nossa
realidade impde a eles.

José Agrippino de Paula, pode-se dizer, diviniza esses personagens historicos, além
de brincar com suas caracteristicas fisicas. No entanto, deve-se ressaltar que essas figuras
culturais séo, de fato, parcialmente fabricadas tanto pela midia que as suga para revendé-las
aos consumidores quanto pelos que as consomem. O senso comum usa de sua imaginacéo
em cima dessas pessoas tornando-as, mesmo no nosso mundo real, personagens. Marilyn
Monroe, por exemplo, ndo era 0 nome verdadeiro dessa atriz, que nasceu Norma Jeane
Mortenson. Seu nome artistico, neste caso, denota uma persona publica, uma faceta de sua
identidade acessivel e mutavel pelo publico que a consome. Alguns de seus personagens
vividos no cinema auxiliaram a criagdo dessa imagem sedutora e instigante da
“namoradinha da América” de entdo. A visdo imaginaria que o publico da época projetava
nela de inocéncia pode ser resumida no seguinte ponto de PanAmérica: “[...] e quando nés
entramos no patio eu vi Marilyn Monroe de biquini, mas sem soutien, com 0s seios a
mostra. Marilyn talvez pretendia ser irreverente com os produtores de Hollywood jogando
volei com os seios de fora.” (PAULA, 2001, p. 36-7). Em um encontro com produtores de
cinema, pessoas poderosas e que estipulam as possibilidades de emprego para 0s
profissionais de atuacdo, Marilyn aparece em cena jogando um esporte com 0S Seios a
mostra. N&o se percebe pela escrita do narrador que essa atitude seja oriunda de algum
interesse além da irreveréncia. Marilyn ndo parece desejar conseguir um emprego através
dos seus seios: € apenas uma atitude inocente. Ademais, o nome “Marilyn” deriva do nome
“Maria”, mae de Deus; e a imagem de fertilidade atribuida a personagem biblica ¢, por sua
vez, utilizada com maestria por José Agrippino de Paula, uma vez que Monroe, além de
protagonizar torridas cenas de sexo com o narrador da histéria, ainda antagoniza-o em dado
momento. Ela, que estava gravida nesse ponto do enredo, ataca seu parceiro sexual,
abortando fetos natimortos, que eram langados de dentro de seu corpo diretamente em cima
do narrador (PAULA, 2001, p. 215-7).

Além de Marilyn Monroe e de Cassius Clay, outro personagem que aparece
bastante ao longo do livio e que ¢ “hiperbolizado” pela escrita agrippiniana ¢ Joe
DiMaggio. Marido de Marilyn Monroe na vida real por alguns meses, foi um dos mais
importantes jogadores de beisebol dos Estados Unidos. O narrador descreve-o em cenas
exacerbadas, em que toda a sua masculinidade vem a tona. Em dado momento, ele destroi
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um estadio a chutes e pontapés, enquanto em outro, pouco depois, ele se despe, revelando
um falo descomunal, que media dois metros de comprimento (PAULA, 2001, p. 86-7).

Importante mencionar que a presenca dessas figuras miticas é parte central da obra
e um dos motivos que levaram Caetano Veloso no prefacio a rotula-la como uma epopeia.
Porém, o uso dessas figuras néo é fortuito. Agrippino de Paula aproveita-se, na verdade, de
figuras que sdo, na vida real, personagens: sdo criacbes da cultura, sdo personas
interpretadas por gente de carne e 0sso, mas que tém em si atribuidas diversas
caracteristicas tanto pelos produtores que os escolhem quanto pelo pablico que os devora.
S&o figuras publicas multifacetadas, por esconderem por tras do nome artistico uma pessoa,
com o perdao da expressao, “de verdade”.

PanAmérica, de tal maneira, revela um novo lado da questdo consumista: o
consumo de gente. Em outras palavras, a cultura enquanto objeto de consumo. A epopeia
brasileira sessentista sacraliza personagens que cairam no gosto popular: figuras que se
deseja ser e/ou que chegam a nortear parte dos desejos, das ambi¢des e da formacédo de
identidade do publico consumidor. Esse publico, por sua vez composto por individuos, cada
qual com seus gostos e vontades, deseja fruir desses personagens da cultura. Mais do que
iss0, deseja fazer parte dessa vida: ter o que elas tém, fazer o que elas fazem, ser como e o

~

que elas “sd0”. Porém, conforme aponta o filosofo brasileiro Renato Nunes-Bittencourt:

O individuo da “cultura” tecnicista vivencia uma situagdo paradoxal
em sua completa rede simbdlica de valores, aspiracdes,
comportamentos e tendéncias: a0 mesmo em que sdo ofertados
continuamente ao homem contemporaneo 0s recursos para que ele
possa gozar efetivamente as dadivas materiais da vida, ocorre, no
entanto, a impossibilidade de se desfrutar plenamente tais recursos e,
quando tal circunstancia se realiza, o tédio e a insatisfac&o existencial
despontam na afetividade humana. (BITTENCOURT, 2011b, p. 52).

O publico consumidor que deseja as figuras famosas acaba sendo envolvido em um
jogo de aparéncias. Inicialmente, pela prépria figura pablica e sua persona, conforme foi ha
pouco demonstrado. Posteriormente, pela IndUstria Cultural, a qual percebeu o afa
consumista e transformou suas figuras, ja personagens, em novos caracteres ficticios. Por
um lado, idolos de tudo quanto é area foram usados como garotos-propaganda de marcas
famosas. Por outro, marcas foram criadas valendo-se dos nomes artisticos desses seres
divinos contemporaneos. Assim, 0s bens materiais voltam a discusséo: as marcas acabam
por ser atreladas a subjetividade dos consumidores. O filésofo Lipovetsky diz que estamos
em uma “primazia do presente”, em que o instantaneo dita a regra, em que o efémero — e
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para justificar-se ele cita e analisa a moda dentro do sistema social atual — tornou-se base da
existéncia humana. Igualmente, ele afirma que tal primazia “se instalou menos pela
auséncia (de sentido, de valor, de projeto histérico) que pelo excesso (de bens, de imagens,
de solicitagdes hedonistas)” (LIPOVETSKY, 2004, p. 61).

Nessa efemeridade da vida, o sujeito praticamente se transforma em sujeitos: sua
identidade encontra-se multifacetada; seus ideais, questionados; e sua subjetividade, a flor
da pele — seguindo, também, Fredric Jameson (1997, p. 42-3). Neste ponto, a admiragao por
algo ou alguém acaba por se tornar um porto pseudosseguro, uma forma de se sentir
alguém. As marcas, de uma forma geral, perceberam essa mudanca, de maneira tal que se
pode afirmar, ecoando Colin Campbell, que “o consumismo moderno esta, por sua propria
natureza, mais preocupado em saciar vontades do que em satisfazer necessidades”
(CAMPBELL, 2006, p. 49)".

A afirmagdo perspicaz de Campbell ndo se encontra sozinha na seara tedrica
hodierna. Sabe-se através do senso comum e da experiéncia propria, por exemplo, que se
trabalha mais do que as oito horas diarias exigidas por lei: fica-se mais tempo no escritorio,
assim como leva-se trabalho para casa. Se o trabalho ndo é levado fisicamente, isto €, em
papéis, documentos, arquivos de computador, etc., é levado mentalmente, emocionalmente,
espiritualmente. A sociedade capitalista baseia-se na lei de trabalho, seu mercado baseia-se
na oferta e na procura. Portanto, ndo apenas o0 consumidor atual necessita trabalhar para
manter isso, mas para, igualmente, ter o que consumir. Seu esgotamento existencial leva a
afirmacéo de Renato Nunes-Bittencourt de que:

O consumismo, processo decorrente de um mecanismo psicolégico de
compensacdo existencial pela falta de sentido da vida e pela alienaco
interior do ser humano na cadtica ordem civilizatéria na qual estamos
inseridos, encontra grande sustentaculo ideol6gico pela agdo
publicitaria de promocdo do consumo constante dos bens materiais
disponibilizados pelo mercado como modo de se proporcionar ao
individuo o bem-estar que ndo se encontra no mundo do trabalho, no
ambito familiar, nas relagdes amorosas e, acima de tudo, na dindmica
confusa da vida em sociedade. (BITTENCOURT, 20114, p. 63).

Os bens disponibilizados pelo mercado ultrapassam, como foi dissertado ao longo
deste artigo, a intencdo de proporcionar 0 bem-estar ao consumidor. Eles ocupam uma

! Cabe ressaltar que o teérico usa o termo “moderno”, porém ele esté se referindo diretamente a0 momento
presente em que escreveu tal texto, ja no século XXI. Apenas evita todo o imbroglio teérico referente ao uso
de termos como “pos-moderno” ou “hipermodernidade”, de acordo com a Introdug@o ao livro que escreve.
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parcela da existéncia desse consumidor. E fugaz, além de apontar sempre para o que ele
nao tem ou o que ele ndo é: as campanhas publicitarias apelam para o emocional do
individuo, enquanto os slogans aproveitam-se do inalcancavel, como a felicidade absoluta
permanente ou a estabilidade na rotina de um relacionamento duradouro. Gilles Lipovetsky
afirma que “trata-Se nd0 mais de apenas ter acesso ao conforto material, mas sim de vender
e comprar reminiscéncias, emoc0es, que evoguem o passado, lembrancas de tempos
considerados mais esplendorosos” (LIPOVETSKY, 2004, p. 60).

Os personagens da IndUstria Cultural servem a esse proposito plenamente.
Primeiro, por encontrarem-se fora da rotina monétona dos consumidores. As estrelas dos
mais variados campos da cultura vivem situagdes extraordinarias “sempre”, de acordo com
a midia que os explora: desde os comerciais até as colunas sociais dos periddicos. Segundo,
essas personas mantém uma identidade cada vez mais forte de personagens representados.
Identidade essa que se mistura com as dos personagens das telas. Para citar um exemplo da
teledramaturgia brasileira, José Mayer faz ha tempos 0 mesmo personagem-tipo e as
caracteristicas atribuidas a tais personagens de certa forma perpassam o ficcional chegando
a serem consideradas parte do ator enquanto pessoa semirreal.

Por fim, PanAmérica entra na discussdo por trazer tal assunto para dentro da
literatura. Na periferia do sistema cultural dominante, para usar o termo caro a Beatriz
Sarlo, José Agrippino de Paula inaugura um novo tema para a literatura, com personagens
oriundos do presente cotidiano dos seus leitores, embora muitos ndo possam afirmar
possuir a mesma rotina que os luxuosos. Tal campo tematico décadas depois caiu no gosto
do escritor brasileiro, sensivelmente atento as mudancas quanto ao consumo e a identidade
a sua volta. Como exemplo desses escritores, cita-se Rdmulo Cyriaco e seu vertiginoso
livro de contos Plano Detalhe.

4 Industria Cultural, identidades e marcas

Britney Spears engravidou de um paparazzo sem ter tido com 0 mesmo
nenhum tipo de contato fisico. Quando o corpo da popstar se
aproximou ao maximo do fotdgrafo da revista Life ainda havia uma
distancia de 6m entre eles. Mesmo assim o teste de DNA revelou, com
100% de certeza, 0 nome de Mike Davis como pai da primeira crianga
verdadeiramente contemporanea. (CYRIACO, 2009, p. 25).

O conto, intitulado “Radio-Atividade #1” tem nesse inicio, em uma primeira
leitura, a sensacdo forte de nonsense. Uma pessoa engravidar de uma lente de aparelho
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eletronico beira o absurdo das chamadas dos tabloides mais sensacionalistas. Contudo, a
relacdo entre publico e famosos fica evidenciada nesse conto, em uma leitura mais
profunda. Britney Spears ja foi a Marilyn Monroe da mdsica pop. Protagonizando
campanhas de publicidade que focavam sua silhueta magra e seu sex appeal, Britney
tornou-se foco tanto dos desejos sexuais masculinos quanto dos desejos identitarios
femininos.

O desespero por obter informages sobre o famoso — seu estilo de vida, sua
intimidade, sua privacidade, sua rotina — levou a midia a expandir os limites do género
jornalistico. Assim, os paparazzi, perseguidores de celebridades munidos de cémera
fotogréafica, tornaram-se herdis e vildes da contemporaneidade. Por um lado, o publico os
ama: atraves deles, tem-se descortinado a sua frente a realidade do famoso. Por outro, essas
celebridades os odeiam, pois tém sua intimidade invadida.

Percebe-se que a midia sobrevive também por conta disso, quando primeiras
paginas de jornais eletrdnicos sdo diariamente recheadas com informagdes sobre filhos,
refeicOes e atividades livres dos famosos. Mesmo indiretamente, empresas lucram por
terem propagandas suas expostas nessas paginas, as mais “clicadas”. Um circulo vicios0o
que também ajuda esses mesmos famosos: mantém seus rostos — e corpos — na memoria
recente do publico consumidor.

A imagem crua do paparazzo igualmente satisfaz os leitores de jornais afeitos a
iSs0: a cAmera muitas vezes tremida, fora de foco, em alguns momentos inclusive de baixa
qualidade, garante ao consumidor a sensagao de estar 14, também. O olho da objetiva
confunde-se parcialmente com o olhar do leitor da fofoca. O fotografo ndo persegue o
famoso por desejo préprio: ele é o avatar do desejo do publico. Rémulo deixa claro que
quem engravidou a cantora ndo foi 0 homem, mas, sim, a maquina, receptaculo da pulsédo
do publico:

E energia explosiva e crescente do flash superexcitado da Pentax do
fotografo, juntamente com a massiva imobilizagdo de instantes vivos
da realidade (como uma forca mecénico-psiquica de alucinagdo ao
reverso) para o interior de um HD de 3 terabytes, penetraram e
atravessaram 0 corpo de Britney Spears como uma avalanche de
informacdo invisivel e codificada que atropela uma antena
decodificadora. (CYRIACO, 2009, p. 26).

Da mesma maneira que a técnica expande os limites da interagdo com o corpo
humano nessa historia, o conto de Rémulo usufrui de caracteristicas do texto jornalistico, 0
qual acaba por denunciar. As frases sdo secas, sem conexdo emocional com 0 objeto
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descrito, preocupadas inclusive com a correta decodificagdo do leitor desse palavreado
técnico e numérico relacionado a explicacdo de tamanho feito. Seu texto informa o leitor,
funcdo atribuida ao texto de jornal mais do que ao texto literario. Essa extrapolacéo auxilia
na dendncia escondida nas entrelinhas da fixacdo sexual que emana da relacdo entre
consumidor e celebridade.

No afd de se sentir como uma celebridade e de participar de sua esfera social, 0
publico também foca naquilo que os famosos representam — isto é, nas marcas que eles
“defendem” nas campanhas que estampam — assim como naquilo que eles possuem em seu
cotidiano. Assim, conforme afirma Gilles Lipovetsky, o luxo, assim como sua relacdo com
0 publico consumidor, muda. “Nao mais o culto nobre ao dispéndio suntuario, mas o da
posicdo social, do conforto, da felicidade privada das damas e dos homens”

(LIPOVETSKY, 2005h, p. 46).

O luxo atualmente “constitui seu momento pos-moderno ou hipermoderno,
globalizado, financeirizado”, aponta o filosofo francés (2005b, p. 47). Em outras palavras, a
“idade sublime-artistica do luxo sucedeu seu momento hiper-realista e financeiro, no qual
criacdo e busca de alta rentabilidade tornaram-se inseparaveis” (2005b, p. 48). O paparazzo
que engravidou Britney Spears empunhava uma camera Pentax, marca reconhecida
globalmente. N&o apenas seus atributos técnicos incriveis permitem a fertilizagdo digital-
porém-real da atriz. A empresa, percebendo as possibilidades altissimas de lucro, toma a
seguinte decisdo:

A Pentax vai ser a patrocinadora oficial da filha de Davis com Spears.
Além disso, essa sera a primeira crianga cujo nome sera escolhido pelo
publico — sem a intervengdo dos pais — através de um concurso aberto
no website da cantora. O vencedor, a ser anunciado no primeiro show
de Britney apds o parto, serd eleito padrinho/madrinha do bebé.
(CYRIACO, 2009, p. 26).

Assim como a concepcdo da crianca, a escolha de seu nome ocorrera sem
intervencdo direta dos pais. Seus corpos ndo estardo presentes nesse momento: o publico,
que fez com que fosse possivel essa crianga existir (em conjunto com a poténcia da
maquina fotografica), sera também o que nomeara a crianca. Nomes s&o de importancia
cabal para a contemporaneidade. Além da dbvia funcéo para 0s seres humanos, 0s nomes
das marcas e de seus produtos sdo longa e minuciosamente escolhidos ou formulados. Ha
um “culto das marcas e dos bens”, de acordo com Lipovetsky (2005b, p. 51). Pelo fato de o
luxo estar hoje em dia “mais a servigo da promocdo de uma imagem pessoal do que de uma
imagem de classe” (2005b, p. 53), o filésofo afirma:
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Se uma vertente da dindmica p6s-moderna do individualismo leva a
pessoa a “viver para si”, a ser menos dependente da opinido de outrem,
a privilegiar suas emogdes intimas, uma outra vertente estimula-a a
comparar-se com os outros para sentir que existe “mais”, marcar sua
particularidade, construir uma imagem positiva de si para si propria,
sentir-se privilegiada, diferente dos outros. (2005b, p. 52).

Esse desejo de se sentir Unico perante 0s outros se da através do culto as marcas.
Uma vez que os produtos ja pouco se diferenciam uns dos outros, as marcas atacam
justamente no valor sentimental dos mesmos. Eles preenchem uma lacuna — seja esta qual
for — na vida do consumidor. Em Plano Detalhe, Rdmulo demonstra esse culto de duas
maneiras. Primeiro, determinados contos, salteados ao longo do livro, séo, na verdade, um
manual de instrugdes para o leitor destes. Intitulados com a palavra “Banho” ¢ um niimero,
aparentemente aleatdrio, focam na satisfacdo plena de quem os I€. Em suas instrucdes estdo
inclusos nomes de CDs para compor a trilha sonora, acbes a serem tomadas e,
principalmente, marcas a serem usadas.

3. Quarto de MOTEL, nivel A ou B (quatro ou cinco estrelas), amplo,
reservado previamente — a tarde, no mesmo dia, com pagamento
realizado em cartdo de crédito American Express — para pernoite. Pré-
requisito indispensavel do quarto: banheira de hidromassagem de no
minimo 2m de didmetro instalada em deck de mogno [...]

4. Edigdo alemd do album Kind of Blue, de Miles Davis, comprada no
mesmo dia, pela manhd, em uma loja especializada em CDs
importados. [...]

15. Usar o shampoo DOVE da linha Essential Care. Fazer 0 maximo de
espuma possivel e deixa-lo agindo durante 5min. Repetir a operagdo.
(CYRIACO, 2009, p. 29).

As instrugdes, conforme pode ser visto, s&o0 meticulosas. Da variacdo de cor do
mogno as condi¢Bes de aquisicdo de alguns dos produtos, tudo é milimetricamente
planejado. Importa para a anélise ressaltar que essas informacdes ndo sdo escritas pelo
proprio consumidor das instrugdes, 0 que mostra o vazio existencial em que o consumidor
contemporaneo vive. A necessidade de preencher suas lacunas existenciais leva-o a tais
momentos exoticos: idealizados por outrem, mas que acabam por dar sentido ao seu dia.
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Quanto a esse processo de ressignificacdo do cotidiano através do consumo, Colin
Campbell aponta em seu estudo que na relagdo do individuo com 0s outros, como por
exemplo nos anuncios em que falam de si mesmos em sites ou secOes de encontros, 0s
gostos da pessoa ocupam posicao de destaque quando tentam descrever sua personalidade:

os individuos se autodefinem — isto €, especificam o que consideram
sua identidade essencial — quase sempre exclusivamente em termos de
seus gostos. Isto é, em termos de seus perfis especificos de gostos e
desejos. Consequentemente, se deixarmos de lado a inclusdo do que se
pode chamar de “fatos basicos fixos” da pessoa, isto €, seu sexo e
idade, e alguma ideia sobre sua aparéncia, ocupagéo ou classe, entéo o
que nos é fornecido por esses andincios tem a ver, quase inteiramente,
com o gosto do individuo. Os itens mais comumente especificados [...]
sdo seus gostos em termos de musica, literatura, artes, comidas e
bebidas, e do que fazem como lazer. (CAMPBELL, 2006, p. 51).

A partir da analise da relacéo entre o individuo e aquilo que ele consome, o tedrico
conclui que quando tentamos nos definir, ou seja, quando tentamos dizer a0 mundo quem
somos ¢ qual é a “nossa ‘real’ identidade”, “ai efetivamente consideramos que somos
definidos por nossos desejos, ou por nossas preferéncias” (CAMPBELL, 2006, p. 52).
Aqui, o consumo tem importancia cabal, j& que “o verdadeiro local onde reside nossa
identidade deve ser encontrado em nossas reacdes aos produtos ¢ ndo nos produtos em si”
(CAMPBELL, 2006, p. 53). Os “banhos” do livio de Romulo Cyriaco descrevem isso
muito bem: ndo é o CD do Miles Davis em si, expoente do jazz e virtuoso aclamado, é o
momento intimo e excitante corporalmente que ele incita. Os produtos acabam possuindo
funcdes tanto nesses momentos exdticos quanto no proprio cotidiano das pessoas.

Outra abordagem desse autor contemporaneo do culto das marcas ocorre pela
relagdo entre os nomes das mesmas e as pessoas, famosas ou ndo. Os “banhos” independem
da pessoa que segue as instrugdes, contanto que as marcas sejam respeitadas. Estas
importam mais que aquelas para a plenitude existencial do instante aquoso. De igual
maneira, o conto “AERO-PORTO #1” explicita a relagdo com as marcas tanto provenientes
de uma celebridade quanto de uma pessoa comum. O conto segue a tentativa da atriz
famosa de usar a internet do aeroporto em seu notebook e o testemunho dessa cena por um
jovem, chamado Jaime, que a reconhece, na mesa ao lado. “O ziper da calga jeans
propositalmente rasgada, desbotada e desfiada da atriz Patricia Lee, 33, dculos escuros
D&G, esta aberto (sem que ela perceba) enquanto ela busca uma conexéao wireless no seu
laptop” (CYRIACO, 2009, p. 33).
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O desfile de marcas ndo para nos Oculos da atriz. Sabemos pelo narrador,
novamente em estilo jornalistico, que o rapaz veste uma “cueca Zorba”, uma “cal¢a Levi’s
501” e porta uma camera fotografica “Motorola KRZR K1”. Além disso, descobrimos
através da visdo desse personagem — possibilitada pelo ziper aberto da atriz — que na mala
de Patricia entreaberta ha uma “calcinha Victoria’s Secret de renda branca fio-dental
tamanho M” (CYRIACO, 2009, p. 34). A questio crucial ao conto apenas toca de leve no
fato de a atriz ser vista como objeto de desejo: sua beleza ndo tem espaco, ao contrario da
sua intimidade revelada ao mundo pela cAmera de Jaime. Ele fica tdo excitado em ver a
calcinha que a atriz da novela veste em seus momentos mais intimos que “[sJonhando
acordado, sangue quente, ele pensa que uma fotografia da vagina da atriz (sem um pano por
cima) seria o prémio, a conquista mais valiosa da sua vida” (CYRIACO, 2009, p. 35).

Tendo enviado instantaneamente a foto da calcinha da atriz para um site
especializado em fotos de celebridades, Jaime fica ainda mais excitado e espantado ao
perceber, em um movimento de Patricia, seu ziper aberto. Agora, ele ndo mais se contenta
apenas com a calcinha dela, mas deseja conseguir mostrar sua vagina, imaginando-a de
pernas abertas, esperando para ter uma relagdo sexual, quando ele apenas tira “a fotografia
de sua vagina de muito perto” e vai “embora correndo, como Indiana Jones apos finalmente
alcangar um tesouro protegido por guardides e armadilhas” (CYRIACO, 2009, p. 35).

Inicialmente, a calcinha solta na mala importava: era um simbolo da intimidade da
atriz. Porém, era um simbolo solto, que o espectador da foto tirada teria que trabalhar em
sua imaginacéo sexual. A marca que estava presente na vida da atriz, mas que néo estava
em contato direto com seu corpo. Quem visse a foto poderia até mesmo indagar se aquela
calcinha ndo seria um presente a alguém, um item de intimidade, mas ndo relacionado
diretamente a Patricia Lee. Por outro lado, a calcinha que ela estava usando, numa foto que
s6 mostrava a dita cuja parcialmente, através de um ziper aberto, importava muito mais. E
mais uma marca aparece no texto de Cyriaco:

Jaime obteve com habilidade a fotografia da calcinha Agent
Provocateus rosa de algoddo tamanho M que Patricia Lee usava
naquele momento. Uma imagem ainda mais valiosa do que a imagem
capturada anteriormente, da outra calcinha sozinha, pendendo da mala
da atriz. (CYRIACO, 2009, p. 35).

Embora a figura da celebridade esteja presente no conto, nesse caso em especifico
a calcinha que ela veste possui duas fung¢des no meio social digital para o qual sua foto foi
enviada: o de mostrar a relacéo da atriz com sua marca de preferéncia — uma fetichizagéo
da marca, por assim dizer — e, ainda mais importante, o de mostrar a0 mundo 0 mais intimo
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possivel de uma celebridade. No primeiro caso, ter uma marca de preferéncia significa usa-
la ha algum tempo. Contudo, quem consome a vida intima dos famosos e se importa com
isso chegara & marca através da celebridade e serd, por isso, um consumidor ocasional. No
caso dos banhos conceituais analisados, fica evidente que:

Muitas vezes esses consumidores ocasionais ndo tém, de modo algum,
0 objetivo de exibir uma imagem de posicdo social superior, eles
brincam de ser ricos, apenas se divertem, por um tempo limitado, em
mudar de “papel”, em revestir-se de novas aparéncias. As competicdes
estatudrias sucede um consumo distanciado, lidico, sem desafio nem
real aposta simbolica. (LIPOVETSKY, 2005b, p. 58).

S&do consumidores de segundo grau, importantes também para a propagacdo das
marcas e 0 aumento de seus lucros. Eles evidenciam a sua maneira que hoje o consumo de
luxo foi reestruturado por uma dindmica subjetiva e afetiva, ainda seguindo o filésofo
francés. Exemplifica-se com o “Banho #9”, em que uma das instrugdes ordena que, ao sair
do quarto de motel, a pessoa deixe 14 0 CD do Miles Davis, 0 shampoo e todos 0s outros
objetos comprados. A aquisicdo destes serviu Unica e exclusivamente para compor aquele
momento. Fruido o instante, deve-se sequir a vida. Novos momentos e, obviamente, novos
objetos de consumo povoardo a vida do individuo nessa sua busca incessante pelo prazer,
parte de entender quem e o que é.

Consideracdes finais

Possivelmente, José Agrippino de Paula percebeu ja em 1967 o que Gilles
Lipovetsky afirma apenas décadas mais tarde: que o consumo de bens materiais seria de
alguma forma “democratizado”, ou seja, que o luxo sairia da esfera mais alta da sociedade e
seria alcancado por aqueles em posicOes mais baixas nessa pirdmide.

Nossa época vé manifestar-se o “direito” as coisas supérfluas para
todos, o gosto generalizado pelas grandes marcas, o crescimento de
consumos ocasionais em fragdes ampliadas da populacéo, uma relacéo
menos institucionalizada, mais personalizada, mais afetiva com 0s
signos prestigiosos: 0 novo sistema celebra as bodas do luxo e do
individualismo liberal. (LIPOVETSKY, 2005b, p. 15).
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Na epopeia brasileira em analise, o objeto de consumo em relagdo mais forte com
0s personagens, aquele objeto que estaria em tenséo direta emocional e simbdlica com eles,
€ 0 extraido da IndUstria Cultural. Esse objeto de consumo €, na verdade, as pessoas na qual
essa Industria se baseia e das quais se aproveita. Pessoas que criam uma persona cujas
caracteristicas de personalidade séo resumidas em um nome artistico, elas tornam-se icones
adorados em uma sociedade em crescente vazio existencial. Na falta de bases solidas para
se apoiar, 0 sujeito contemporaneo volta-se aos seus idolos para formar parte de sua
identidade — quica ela por inteiro. PanAmérica, desta maneira, abraga o tema, inaugural na
literatura, mesmo embora esteja na periferia do sistema cultural de entéo.

O livro de José Agrippino de Paula, portanto, inicia um longo e produtivo debate:
tanto pelo lado da discusséo sobre a identidade quanto pelo lado do consumo. Seu narrador,
embora comece a maioria das frases com o pronome pessoal “eu”, quase nunca o omitindo,
demonstra a complexidade da discussdo ao se “tornar” diversas pessoas diferentes ao longo
das paginas. Se em dado momento é um diretor norte-americano, pouco depois €
revoluciondrio seguidor de Che Guevara. O “eu” hodierno acaba se mostrando varios eus, a
maneira do narrador da obra. Se ele, por sua vez, convive com 0s icones da cultura de sua
época, isso é porque o publico de uma forma geral igualmente convive com esse cotidiano
das estrelas, consumindo aquilo relacionado a ele, além de desejarem-se parte dele.

Igualmente Romulo Cyriaco trabalha a relagdo entre os famosos, icones da
IndUstria da Cultura, o consumismo e a multiddo que os consome. Em seus contos fica clara
a relacdo que ha entre eles, principalmente por conta da percepcdo de identidade
fragmentaria, comum aos nossos tempos. Sua poética brinca com os limites do conto,
rompendo com as barreiras do ficcional, assim como suas historias rompem com as
barreiras dos corpos e da tecnologia. Os bens de consumo sdo parte da subjetividade e da
identidade atuais.

Por fim, a discussdo, apenas esbocada neste artigo, aceita a atividade consumista
como uma realidade imutavel da vida contemporanea, porém preocupa-se com os limites
dela. O quanto de humano ha no consumo? Termina-se, enfim, com a perspicaz questéo
levantada por Lipovetsky:

Mas se, através do luxo, exprime-se realmente a humanidade do
homem, é de todo o homem que se trata, 0 homem no que ele tem de
grande e de pequeno, de nobre e de derrisério. O luxo é o sonho, 0
génio humano. Sem luxo “publico”, as cidades carecem de arte,
destilam feiura e monotonia: ndo é ele que nos faz ver as mais
magnificas realizagbes humanas, as que, resistindo ao tempo, ndo
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cessam de nos maravilhar? (LIPOVETSKY, 2005b, p. 19).
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