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Resumo: A nocdo de autoria, embora muito antiga na sociedade ocidental, ainda é alvo de muita controvérsia. Em
geral, a questdo vem sendo avaliada sob o ponto de vista da critica literaria, para a qual o nome do autor exerce, desde
0 seu surgimento, um papel muito particular de controle sobre os textos. Ao se propor a analisar a questéo sob uma
perspectiva estritamente discursiva, Foucault (1999, 2009) inaugura uma nova compreensdo a respeito da figura do
autor. A perspectiva foucaultiana, aliada ao conceito de comodificacdo discursiva desenvolvido no campo da Anélise
de Discurso Critica (FAIRCLOUGH, 2001), nos permite compreender com mais profundidade o status e o papel
social que a autoria recebe em nossa sociedade. Esse questionamento torna-se particularmente importante no contexto
atual, em que a nogdo de autoria individual e as leis de propriedade intelectual engendram um imenso paradoxo no
interior do chamado “capitalismo cognitivo” (COCCO; VILARIM, 2009). Neste trabalho, nés nos propusemos a
discutir como a funcdo-autor pode ser compreendida no contexto de expansdo das tecnologias e mercadorias
discursivas.

Palavras-chave: Autoria. Fungdo-autor. Comodificagdo discursiva. Capitalismo cognitivo.

Abstract: The notion of authorship, although already long lasting in the western society, is still the topic of much
controversy. In general, the matter has been evaluated under the lens of the literary critique, to which the name of the
author plays, since its upbringing, a very particular role of control over texts. By proposing the analysis of the matter
through a strictly discursive perspective, Foucault (1999, 2009) inaugurates a new understanding regarding the author
figure. Foucault’s perspective, when combined with the concept of discursive commodification developed within the
field of Critical Discourse Analysis (FAIRCLOUGH, 2001), allows us to deepen our understanding of the status and
the social role that authorship receives in our society. Such issue becomes particularly relevant in the current context,
in which the notion of individual authorship and the laws of intellectual property generate an immense paradox within
the cognitive capitalism regime (COCCO; VILARIM, 2009). This study aims at discussing how the author-function
may be understood within the context of expanding discursive technologies and products.
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Introducao

Desde a expansdo do acesso as tecnologias informaticas ocorrida no final do século
passado, a humanidade tem assistido a uma completa modificacdo de praticamente todas as
suas atividades produtivas. Dentre essas, talvez um dos setores mais afetados tenha sido o da
producdo cultural, que se expandiu e continua a se expandir imensamente, a medida que cada
vez mais individuos adquirem acesso aos meios de produzir e divulgar seus proprios produtos
culturais, nas mais variadas midias.

Nesse contexto, 0 processo autoral, que antes era controlado por instituicdes de poder
como as midias tradicionais e o mercado editorial, vem escapando a esse controle e se
expandido para outros contextos. Dessa forma, se faz necessaria uma reavaliacéo da propria
figura do autor e do conceito de autoria.

Muitos pesquisadores ja vém se ocupando de discutir os novos contextos de
producdo textual (ANTONIO, 1998; MARTINS, 2012; GALLO, 2012, entre outros).
Contudo, é preciso reexaminar a questdo da autoria também nos contextos tradicionais de
producdo, uma vez que as mudancas geradas pelas novas tecnologias e novas formas do fazer
cultural vém atingindo também esses cenarios. Neste trabalho, portanto, desenvolvemos uma
analise do conceito de autoria e da figura autoral que circulam no mercado editorial. Para
isso, recorremos as discusses de Michel Foucault (1999, 2009) acerca da fungdo-autor
discursiva e ao conceito de comodificagdo discursiva desenvolvido por Norman Fairclough
(2002).

1 Uma breve retomada histérica

Ao longo dos séculos, a sociedade ocidental acabou por cristalizar a nogéo de autoria
como elemento intrinseco a certos tipos de texto e de discurso, como o literario e o cientifico.
No entanto, ela nem sempre fez parte da nossa histdria. As primeiras grandes obras de que
temos conhecimento, que hoje atribuimos a autores como Homero e Platdo, ndo carregavam
inicialmente esses nomes autorais. Nesse periodo, 0s textos circulavam pela cultura oral e, a
cada nova declamagcéo, sofriam alteraces, intervencdes realizadas pelo orador. Dessa forma,
ndo existia até uma nogao de “fechamento” da obra, e as garantias de seu valor ¢ autenticidade
estavam relacionadas a tradicéo e a antiguidade (CAVALHEIRO, 2008; MARTINS, 2012).

Historicamente, 0s textos s6 passaram a ter um “autor” propriamente dito “na medida
em que o autor podia ser punido, ou seja, na medida em que os discursos podiam ser
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transgressores” (FOUCAULT, 2009, p. 274). Essa “apropriagdo penal” dos discursos ocorreu
na ldade Média, quando os julgamentos da Inquisicdo deram inicio a uma busca pelos
responsaveis pelos textos considerados profanos e proibidos. Naquele periodo, ser um autor
implicava um alto risco e oferecia pouca ou nenhuma recompensa. Esse desiquilibrio,
segundo Foucault (2009), s6 viria a ser quebrado séculos depois, com a criagdo das leis de
direitos autorais.

Essa virada s6 ocorreu no século XVIII e foi consequéncia de interesses mercantis
surgidos a partir da invencdo da imprensa e da cultura do livro que ela proporcionou
(CHARTIER, 1998; MARTINS, 2012). Nos primeiros séculos ap6s o advento da maquina
de Gutenberg, um grupo de comerciantes, que exerciam ao mesmo tempo as fungdes de
editores e de livreiros, comecou a disputar a posse de manuscritos e o direito de publicar as
obras que mais despertavam o interesse do puablico. Apesar de todos os seus esforcos, no
entanto, era muito dificil garantir a exclusividade da publicacdo, devido ao baixo nimero e &
pouca abrangéncia das leis que regulavam a propriedade das obras.

Foi para garantir os lucros a esses editores-livreiros e facilitar a negociacéo dos
direitos de publicacdo dos manuscritos que surgiram as primeiras leis de direitos autorais na
Europa. Ao centralizar a posse da obra na figura do autor, essa legislagdo tornava mais pratica
a obtencdo de direitos exclusivos de publicacdo, uma vez que bastava ao editor-livreiro
negociar com o autor a compra do manuscrito, e a obra estaria, de pronto, protegida contra
quaisquer outras copias ndo-autorizadas (CHARTIER, 1998).

A visdo do autor como “dono” da obra, surgida nesse periodo, s6 viria a se fortalecer
no século seguinte quando, por influéncia dos ideais do Romantismo, comeca a se propagar
a concepgdo do autor como “génio criador”, isto €, como criador individual e inseparavel da
obra, sem o qual ela ndo poderia vir a existir. Essa no¢do persiste até os dias de hoje e “esta
presente ndo s6 no senso comum sobre o conceito mas também, o que é mais significativo,
embasa ainda as normas através das quais nos relacionamos com 0s bens intelectuais em
nossa sociedade” (MARTINS, 2012, p. 40).

1.1 Século XXI: a era do capitalismo cognitivo

Discutir a nossa relagdo com os bens intelectuais pressupde o enfrentamento de um
grande paradoxo. Os cientistas politicos Giuseppe Cocco e Gilvan Vilarim (2009a, p. 148)
chamam a atengéo para o fato de que
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acrise (que se declarou na década de 1970) do regime de acumulacdo da
grande indUstria taylorista e de sua regulagdo fordista-keynesiana abriu,
apbs a transicdo das décadas de 1980 e 1990, o caminho para um novo
regime de acumulagdo de tipo cognitivo.

Esse “novo regime” descrito pelos autores ¢ caracterizado, entre outras C0isas, por
uma intensa valorizagdo do chamado “trabalho imaterial”. Nessa expressdo, 0 adjetivo
“imaterial” se refere a imaterialidade dos bens produzidos, que ndo mais consistem em
mercadorias fisicas, mas se apresentam na forma de produtos intangiveis, como o
conhecimento, a informag&o e os bens culturais ou de prestagdo de servigos (LAZZARATO;
NEGRI, 2001; COCCO; VILARIM, 2009a, 2009b). Isso ndo significa que as mercadorias
fisicas do capitalismo classico descrito por Marx tenham deixado de ser produzidas. No
entanto, a maior parte da riqueza gerada no interior do sistema do capitalismo cognitivo
consiste em bens imateriais, gerados através do trabalho imaterial.

E precisamente na natureza dessa riqueza que encontramos as raizes do paradoxo
que as leis de propriedade intelectual engendram no regime do capitalismo cognitivo, pois,
conforme apontam Negri e Hardt (2005 apud LIMA et. al., 2009, p. 160), todos que
trabalham

com a informacdo ou o conhecimento — dos agricultores que
desenvolvem determinadas sementes aos criadores de softwares —
dependem do conhecimento comum recebido de outros e por sua vez
criam novos conhecimentos comuns. Isto se aplica particularmente a
todas as formas de trabalho que criam projetos imateriais, como ideias,
imagens, afetos e relagdes.

O que gera 0 maior lucro para os individuos inseridos no capitalismo cognitivo € a
inovagdo produzida pelo trabalho imaterial, que gera patentes e royalties relativos aos
direitos autorais. No entanto, para se reproduzir, essa inovagao requer que os bens imateriais
j& produzidos sejam de livre acesso, para que possam servir de inspiragcdo aos pretensos
criadores de novos produtos imateriais. Nesse sentido, as leis de propriedade intelectual se
tornam um empecilho para a geracdo do trabalho imaterial — e, consequentemente, da riqueza
—, uma vez que impedem a livre circulacdo de produtos e de ideias (MARTINS, 2012).

Um outro elemento que contribuiu para o estabelecimento dessa relagdo paradoxal
foi a expansdo do acesso aos microcomputadores conectados a internet, que se iniciou na
década de 1990. A partir de entdo, a humanidade assistiu a um rapido desenvolvimento das
tecnologias de criacdo e compartilhamento de dados, que ndo foi acompanhado por uma

Via Litterae [ISSN 2176-6800] ¢ Andpolis ® v. 12, n.2 ¢ p. 292-304 « jul./dez. 2020
http://www.revista.ueg.br/index.php/viadlitterae/



296 | ANDRESSA A. PIRES; SOSTENES LIMA » FUNCAO-AUTOR DE FOUCAULT E COMODIFICACAO DISCURSIVA NO CONTEXTO...

renovacdo da legislacdo relativa a propriedade intelectual. Dessa forma, “a lacuna existente
entre lei e tecnologia [...] faz com que todo individuo que navega na Rede Mundial de
Computadores (‘a rede’) seja um provével infrator da lei”* (TUSHNET, 1997, p. 651).

Diante desse cenario, nossa compreensdo a respeito da autoria também precisa
passar por uma reforma. Tais modifica¢Bes ja vém ocorrendo hd muito tempo no nivel
discursivo, mas ainda precisam ser descritas e avaliadas teoricamente. Neste trabalho,
pretendemos dar inicio a essa discussdo, no plano da Analise de Discurso Critica.

2 A funcéo-autor de Foucault

De inicio, é necessario estabelecermos sob que perspectiva consideraremos a questdo
da autoria. Como vimos, essa no¢ao ja existe ha bastante tempo na sociedade ocidental. No
entanto, ela ainda é alvo de muita controvérsia, e os estudiosos divergem drasticamente em
sua definicao.

Neste trabalho, optamos por adotar a definigdo de fungéo-autor proposta por Michel
Foucault (1999, 2009). A proposta foucaultiana se diferencia das demais por trabalhar a
quest&o da autoria sob uma perspectiva estritamente discursiva. Para ele, pouco interessa o
papel que a figura do autor exerce no campo da escrita e da critica literarias. Seu interesse
gira em torno do que essa figura representa no campo do discurso.

Desse modo, Foucault considera a chamada “funcdo-autor” como uma
especializacdo da fungéo-sujeito e enfatiza o fato de que nem todo discurso possui essa
funcdo, isto ¢, nem todo discurso possui um “autor”. Quando um discurso ¢ atribuido a um
autor, isso

indica que esse discurso ndo € uma palavra cotidiana, indiferente, uma
palavra que se afasta, que flutua e passa, uma palavra imediatamente
consumivel, mas que se trata de uma palavra que deve ser recebida de
uma certa maneira e que deve, em uma dada cultura, receber um certo
status (FOUCAULT, 2009, p. 274).

Por essa razdo, a questdo da atribuicdo autoral é importante para o campo da anélise
do discurso, pois ajuda a identificar as relacBes de poder que estdo imbricadas em

! As citagOes provenientes de textos originalmente escritos em lingua estrangeira foram traduzidas por nés.
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determinado discurso.

Para aprofundar a discussao a respeito da fungdo-autor, utilizaremos trés categorias
propostas por Foucault (2009):

a) Apropriagdo: a representacdo do autor, a0 mesmo tempo, COmMO
“proprietario” e “responsavel” (fiador) do/pelo discurso;

b) Atribuicdo: os mecanismos, isto ¢, as “operagdes especificas e complexas”
(FOUCAULT, 2009, p. 279) que fazem parte do processo discursivo através
do qual os discursos sao atribuidos a certos individuos, denominados como
seus “autores”; e

¢) Posicéo: 0 espago que o autor ocupa e o status que ele recebe no livro, nos
diferentes tipos de discurso ou em um campo discursivo especifico.

A essas trés categorias, acrescentamos uma quarta, proposta por nds com base na
discussdo desenvolvida por Foucault (1999, 2009) nas ocasifes em que discutiu a respeito da
funcéo-autor:

d) Construcdo: como a figura do autor é representada no interior de um
discurso ou de um campo discursivo especifico e como, a partir dessa
construgdo, a autoria é exercida.

A sequir, partiremos dessas categorias para discutir as modificacdes pelas quais a
figura do autor tem passado nas Ultimas décadas, isto €, no contexto do capitalismo cognitivo
(COCCO; VILARIM, 2009a, 2009b).

3 A comodificacao discursiva da figura do autor

O linguista britanico Norman Fairclough, em seu livro Discurso e Mudanca Social
(2001), discute um fenébmeno fundamental para a discussdo que estamos tragando neste
trabalho. Trata-se da comodifica¢do discursiva, que o autor descreve como sendo
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0 processo pelo qual os dominios e as instituices sociais, cujo prop6sito
ndo seja produzir mercadorias no sentido econdmico restrito de artigos
para venda, vém [..] a ser organizados e definidos em termos de
producdo, distribuicdo e consumo de mercadorias (FAIRCLOUGH,
2001, p. 255).

Como exemplo desse fenémeno, Fairclough menciona os cursos de formacao, cujos
anuncios publicitarios e textos institucionais frequentemente se referem aos estudantes como
“clientes” e ao conhecimento como uma mercadoria a ser comprada e negociada.

Como vimos, desde a invencdo da imprensa, ocorrida no século XV, a matéria
literaria vem sendo apropriada pelo mercado, transformada em mais uma commodity a ser
explorada (MARTINS, 2012). Ou seja, a comodificacdo do campo discursivo literario ndo é
um fendbmeno recente, nem desconhecido da critica e da academia.

Os reflexos dessa comodificacéo sobre a figura do autor, no entanto, ainda precisam
ser mais bem explorados. Para discutir e exemplificar esse fendmeno, elegemos, neste
trabalho, o género discursivo capa de livro. A capa, considerada aqui como um género
paratextual (JORGE, 2010) normalmente presente nos livros, tanto em formato fisico quanto
digital, “ha tempos deixou de ser mero involucro para o conteudo dos livros, passando a peca
importante em sua producdo, comercializagdo, recepgéo e, particularmente, na produgdo de
sentidos” (GOIS, 2015, p. 433). Desse modo, ela se constitui em um excelente género para
exemplificar o processo de comodificacdo discursiva no campo literario.

O primeiro exemplo que elegemos é a capa da obra O lluminado, do autor Stephen
King, publicada pela editora Suma de Letras e reproduzida na Figura 1 abaixo:
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Figura 1: Capa de O lluminado, publicada pela editora Suma de Letras (2012)

( 'LUM!NADD

Fonte: <https://www.companhiadasletras.com.br/detalhe.php?codigo=27050485>. Acesso em; 17
set. 2020.

Nessa capa, chama a atengdo o fato de o nome do autor vir em destaque: em letras
garrafais, numa fonte muito maior que a do titulo da propria obra, e na cor vermelha, mais
chamativa, além de estar em uma posicé&o superior, que tende a ser observada primeiro pelo
expectador-leitor. Essas caracteristicas, quando somadas ao pressuposto de que o género
capa exerce um papel fundamental na promogdo e na venda do material literario, sugerem
(que 0 que esta sendo promovido e, em ultima instancia, vendido, ndo é tanto a obra em si,
mas sim o nome do autor.

Foucault, desde as primeiras discussdes a respeito da fungéo-autor, elege o nome do
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autor como um problema central da questdo devido a “impossibilidade de trata-lo como uma
descricdo definida; mas impossibilidade igualmente de tratd-lo como um nome préprio
comum” (FOUCAULT, 2009, p. 264). Nossas andlises indicam que, no contexto do
capitalismo cognitivo, o nome do autor de fato ndo consiste em um mero nome proprio, mas
adquire o status de mercadoria a ser negociada.

Esse fendmeno fica ainda mais evidente quando levamos em conta o fato de que
muitas editoras exercem, atualmente, o duplo papel de editoras e de agéncias de autores. E
através das editoras, muitas vezes, que se negociam “apari¢des” dos autores em eventos ou
programas midiaticos, bem como o estabelecimento de parcerias com organizagdes como
escolas e universidades. Dessa forma, a editora, a quem cabe uma comissao pela organizagéo
desses eventos, lucra duplamente: com a venda dos livros e outros materiais impressos e,
também, com a venda do nome, ou mais propriamente, da figura do autor.

O outro exemplo que selecionamos para discussdo neste artigo reforca essa visao.
Trata-se da capa do livro Holocausto Nunca Mais, do brasileiro Augusto Cury, publicado
pela editora Planeta:

Figura 2: Capa do livro Holocausto Nunca Mais, publicado pela editora Planeta (2015)

AUGUSTO
RY KUTORMALS
H & L1pO DA DECAD
Hunca Mmat o5, milhoes de livros
U e o i sbres vendidos no Brasi’
pubhcado em
70 paises

Fonte: https://www.planetadelivros.com.br/livro-holocausto-nunca-mais/209272. Acesso em: 30
out. 2020. Montagem feitas pelos autores
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Nesse exemplo, observamos novamente a posicdo de destaque ocupada pelo nome
do autor, que desperta mais atencdo que o prdprio titulo da obra. Além disso, temos a
presenca desse elemento grafico que se assemelha a um adesivo promocional, mas que é
parte integrante da capa do livro, e que destaca o sucesso comercial do autor como suposto
fiador da qualidade da obra que ora esta sendo promovida.

Nota-se, pela constru¢do metonimica (“autor mais lido da década”, substituindo o
conjunto da obra pela figura do autor) e pelo destaque dado aos niumeros por ele alcangados,
a construcdo da figura do autor como uma figura corporativa, uma espécie de empresa de
uma s6 pessoa. O que se procura fazer, com esses recursos, € convencer o leitor em potencial
de que a obra que esta sendo oferecida é de qualidade, pois vem de um autor experiente,
conhecido e que possui ampla aprovago de um publico diversificado. E a mesma estratégia
empregada por empresas que procuram promover seus produtos com base na suposta
confiabilidade de suas marcas, com slogans como “Se néo é um iPhone, ndo ¢ um iPhone” e
“Havaianas — recuse imitagdes”.

Os exemplos que analisamos brevemente evidenciam, portanto, a mercantilizagéo
(ou, nos termos de Fairclough, a comodificagdo) do nome do autor, que passou de mero
fiador das obras a um produto auténomo, ele mesmo passivel de ser promovido, negociado e
vendido. A figura do autor, nesse sentido, se estabelece como uma figura corporativa. Mais
do que um individuo, um “elemento do acontecimento ético e social da vida”? (BAKHTIN,
2010, p. 9), ele € uma marca, uma empresa que requer e incorpora servigos como o marketing
e 0 agenciamento, fornecidos pelas proprias editoras.

Considerac0es finais

Neste trabalho, procuramos discutir e demonstrar o processo de comodificacéo
discursiva (FAIRCLOUGH, 2001) sofrido pela figura do autor no contexto atual do chamado
capitalismo cognitivo (COCCO; VILARIM, 2009a, 2009b). Para fazé-lo, adotamos como
conceito definidor de autoria a fung&o-autor proposta por Foucault (1999, 2009).

2 Bakhtin, na discussdo que trava a respeito da questdo da autoria em Estética da Criacdo Verbal (2010),
estabelece uma distingdo entre “o autor-criador, elemento da obra” e “o autor-pessoa, elemento do
acontecimento ético e social da vida” (BAKHTIN, 2010, p. 9). Embora ndo estejamos adotando de todo a
perspectiva bakhtiniana neste trabalho, consideramos sua defini¢do de “autor-pessoa” adequada para especificar
a que nos referimos quando argumentamos que a figura do autor ndo é mero individuo, uma “simples pessoa”,
e sim uma figura corporativa, cercada de discursos de natureza mercadoldgica.
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Convém, portanto, retomarmos brevemente as categorias que elencamos para
caracterizagdo da fungdo-autor, a fim de especificarmos os contornos que cada uma delas
adquire no contexto estudado.

A primeira categoria que apresentamos foi a apropriacdo, que se refere ao nivel de
responsabilidade que o autor assume em relagdo aos discursos e a extensdo de sua
propriedade sobre as obras. No contexto do capitalismo cognitivo, 0 autor ndo somente é
visto como o primeiro “dono” das obras (segundo a legislagdo de propriedade intelectual
vigente), mas se torna, ele mesmo, um produto a ser vendido. Nesse sentido, ele é, a0 mesmo
tempo, proprietério da obra (pelo menos, até que negocie os direitos sobre sua reproducao),
parte integrante da obra (uma vez que seu nome pode funcionar como uma “marca”, uma
garantia de qualidade), e um produto autbnomo, que pode ser negociado pelas editoras-
agéncias.

A segunda categoria, da atribui¢do, estd intimamente ligada & primeira. Quando o
nome do autor atinge o status de mercadoria vendavel, a atribuicdo autoral recebe destaque
na promocgdo das obras. Como vimos, a partir do momento em que 0 autor se torna essa
“celebridade”, essa “figura corporativa”, o mercado editorial se mostra avido em enfatizar a
atribuicdo dos titulos a ele, dando destaque ao seu nome na capa dos livros. Essa é uma das
estratégias empregadas pelas editoras-agéncias para garantir o lucro gerado pelo produto
imaterial em que consiste 0 nome do autor.

A posicdo do autor €, portanto, a de uma celebridade, uma figura de destaque que,
a0 mesmo tempo em que atrai atengdo por sua mera presenca, muitas vezes, é esvaziada de
sua personalidade. O autor aparece como uma figura corporativa, uma empresa proprietaria
e fiadora da obra, mas, devido ao seu duplo status de criador e de produto, pode ser
desvalorizado em outros contextos. E o que se observa, por exemplo, nos discursos que
minimizam a relevéancia dos autores de best-sellers por serem produtores de “literatura de
massa”, corrompidos pela “logica do mercado editorial”.

Nesse sentido, a construcao discursiva da figura do autor deve ser avaliada contexto
a contexto. Neste trabalho, mostramos como se da essa elaboracdo a partir do mercado
editorial, representado pelo género capa de livro, que elegemos como objeto de analise.
Nesse campo discursivo em particular, observamos a construgdo do nome do autor como uma
mercadoria e da figura autoral como uma celebridade a ser agenciada e, por que néo dizer,
idolatrada. Em outros campos discursivos, como na esfera da chamada “alta literatura”, tal
construcdo certamente assumira contornos distintos.

Este trabalho ndo tem a pretensédo, portanto, de esgotar as discussdes a respeito da
tematica. Ao contrario, esperamos que ele possa inspirar a expansdo do debate e de novas
pesquisas, que possam discutir a figura do autor sob outros angulos, pois ela € um elemento
central para que possamos compreender as caracteristicas que a produgdo cultural vem
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assumindo nas ultimas décadas, nesse contexto tdo paradoxal que € o regime capitalista de
tipo cognitivo.
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