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Resumo

O presente artigo tem como objetivo principal refletir sobre a influéncia
da educacdo, da midia e da cultura na formacao do cidaddo na sociedade
do consumo. O problema de pesquisa que norteou este estudo foi: até
que ponto a midia enquanto instituicdo influencia no poder de decisao
pessoal do cidadao? A opcdo foi pela pesquisa qualitativa, ancorada na
producao bibliografica que discute educacdo, midia, cultura e Indtstria
cultural. Para essa finalidade, apresentamos alguns referenciais que dao
énfase as teorias criticas sobre a indastria cultural vivenciada no
cotidiano. Dessa forma, compreendemos que, para exercer sua
influéncia, a midia segue por caminhos diversos que perpassam as varias
relacdes humanas, alcancando os cidadaos desde a infancia até a terceira
idade. Os resultados nos fizeram perceber que a midia ndo é a tnica
instituicdo que atua na formacdo do sujeito, uma vez que as
caracteristicas humanas sdo moldadas na interagdo dialética e no meio
sociocultural que estamos inseridos. As considera¢des ndo conclusivas
nos fizeram refletir sobre a necessidade de se investir na formagao dos
cidadaos, no sentido de torna-los mais criticos, quando ouve e assiste os
discursos veiculados nos meios de comunicagao.

Palavras-chave: Educacdao e cultura. Midia. Sociedade do consumo.
Indastria cultural. Teoria critica.

Citizen training: media and culture in the consumer society
Abstract

The main objective of this article is to reflect on the influence of the education,
media and culture in the formation of the citizen in the consumer society. The
research issue, which guided this study, was: to what extent does the media, as
an institution, influences the personal decision-making power of the citizen? We
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opted for the qualitative research, anchored in the bibliographic production that
discusses education, media, culture and cultural industry. For this purpose, we
presented some references that emphasize the critical theories about the cultural
industry that are experienced in everyday life. Thus, we understood that, in
order to exert its influence, the media follow different paths that pass thru the
various human relations, reaching citizens from childhood to old age. The results
made us realize that the media is not the only institution that acts in the subject
formation, since the human characteristics are shaped in the dialectical
interaction and in the sociocultural environment that we are inserted in.
Inconclusive considerations have made us reflect on the need to invest in the
formation of citizens, in order to make them more critical when listening and
watching the speeches carried out in the media.

Keywords: Education and culture. Media. Consumer society. Cultural
industry. Critical theory.

Introducao

O referido estudo tem como objetivo principal refletir, com base nas teorias
criticas, a influéncia que a educacdo, a cultura e a midia exercem na vida do cidadao, visto
que as mesmas estdo presentes diariamente em nosso cotidiano. Entende-se por midia
toda e qualquer forma de comunicacdo, quais sejam: TVs, radios, revistas, jornais,
computadores, propagandas, celulares e aparelhos eletronicos em geral. Estas, de certa
forma, determinam nossas escolhas, como o que vestir, o que dizer, como agir, o que
comprar e até mesmo em nossas opinides. Além disso, a midia pode apresentar relevancia
impar para a manutencdo ou nao de uma democracia.

Nesse contexto, os recursos de comunicagao usados nao sdo apenas instrumentos
de organizagao, mas também instrumentos de debate e de manifestacdes globais. Isso ndo
significa que, as custas deste argumento, a midia ndo possa manipular, ainda que de
forma velada, tudo aquilo que é veiculado, a fim de movimentar a massa social num
determinado caminho. Ou seja, a midia faz com que o individuo ndo pense, ndo exista,
sO assista as regras serem impostas, ocasionando o que podemos chamar de "atrofia
cultural".

Sugerimos que o acesso aos meios de comunicacdo e a tecnologia tem ganhado
forca entre a populagdo, sendo que, nos altimos anos, impulsionados pela disseminacao
dos meios de comunicacdo, em especial dentre as classes sociais ditas de menor

predominio econdmico, a supremacia da midia ficou ainda maior. Assim, toda essa
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influéncia que ela possui, especialmente na parte mais pobre da sociedade, formada, na
sua maioria, por pessoas com pouca instrugdo, acaba tomando como verdade absoluta
tudo que é veiculado. Isso porque elas ndo possuem meios ou condi¢des de discordar
daquilo que é declarado. Diante do exposto, pretendemos, por meio de um estudo
bibliografico, refletir sobre a influéncia da midia na formacdo do cidadado, sobre a
sociedade do consumo e a industria cultural e, por fim, sobre a teoria critica social e midia.

Considerando que a educacdo pode se tornar uma importante aliada no processo
de “libertacdo humana”, decidimos investigar nesse estudo o seguinte problema de
pesquisa: até que ponto a midia influencia no poder de decisao do cidadao, quando nos
referimos a industria cultural propagada diariamente nos meios de comunicagao?

Nossa opc¢do metodoldgica nessa reflexdao foi a pesquisa qualitativa. Para tanto,
apoiamo-nos em Liidkee e André (1986, p. 11), que assinalam que "a pesquisa qualitativa
tem o ambiente natural como sua fonte direta de dados e o pesquisador como seu
principal instrumento”.

Nossas reflexdes também se apoiaram em referenciais bibliograficos que discutem
os predmbulos da educacao, cultura, comunicagdo, midia e indtstria cultural. Frente a
tematica proposta, buscamos nas pesquisas bibliogréficas elementos que nos
possibilitaram entender como se constitui a educacdo, a midia e a indastria cultural na
atualidade.

Partindo dessa premissa, Severino (2007, p. 123) acentua que "nas investigacoes
bibliograficas, o pesquisador parte das pesquisas ja existentes para fundamentar seu
trabalho". Nesse sentido, esses referenciais nos fizeram perceber que héd diversas
correntes de pensamentos que, por meio das propagandas, influenciam de forma

negativa ou mesmo positiva nossas agoes sociais diante daquilo que nos é apresentado.

A sociedade do consumo e a indastria cultural

Historicamente, a sociedade da qual fazemos parte sofreu profundas
transformagdes. Nessa perspectiva, Bauman (1999) afirma que enquanto nossos
antepassados viviam em uma sociedade de produtores, a sociedade atual configura uma

sociedade de consumo. Esta tltima molda seus membros para desempenhar o papel de
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consumidor. No entanto, o autor supracitado pontua que em ambas as sociedades sempre

existiu a produgdo de bens de consumo.

A diferenca entre os dois estagios da modernidade é 'apenas' de énfase e
prioridades, mas essa mudanca faz uma enorme diferenca em
praticamente todos os aspectos da sociedade, da cultura e da vida
individual. [...] O consumidor em uma sociedade de consumo é uma
criatura acentuadamente diferente dos consumidores de quaisquer outras
sociedades até aqui [...] o dilema sobre o qual mais se cogita hoje em dia
é se é necessario consumir para viver ou se o homem vive para consumir.
Isto é, se ainda somos capazes e sentimos a necessidade de distinguir
aquele que vive daquele que consome (BAUMAN, 1999, p. 88).

Assim, na sociedade atual muitos individuos priorizam o TER e ndo o SER. Para
muitos, o poder de consumo torna-os mais completos, ou seja, empoderados. E mais
importante "viver para consumir", pois o interesse configura a sensacao do novo. Bauman
(1999) pondera que o desejo pelo novo é mais forte do que o gosto de adquirir aquilo
desejado. Todavia, quando o individuo adquire bens de consumo, o sujeito tem uma
satisfacdo imediata, podendo, posteriormente, sentir-se insatisfeito, desejando outra
novidade.

Sob esta 6tica, o novo, com o passar do tempo, torna-se velho e deixa de ser
atrativo. Com isso, surge um movimento ciclico de renovagdo em que algo novo tomaré
lugar daquele que, um dia, ja foi desejado. O consumidor ideal é aquele que esta sempre
em busca do novo, ndo estando satisfeito com o que possui. Portanto, o desejo do
consumidor é fundamental para manter a sociedade de consumo viva.

A inddastria cultural, na concepcao de Maar (2000, p. 26), "surgiu a partir da
tendéncia de valorizacdo do capital". O sujeito, nessa perspectiva, é entendido como
instrumento de trabalho e de consumo, isto é, um objeto. A referida industria
desenvolveu-se com base na lei de mercado, buscando se adequar aos consumidores. Isso
porque a sociedade requer padrdes novos, sendo a oferta do “sempre igual” ndo desejada

pelos sujeitos.

A indtstria cultural tem justamente a funcdo corruptora de criar tais
"falsos" sujeitos. Estes sdo "verdadeiros" sujeitos cuja sujeicao portanto é
voluntaria. Mas sao falsos na medida que sdo objetivamente sujeitados
pela estrutura social. A indastria cultural, longe de se referir s6 a chamada
"industria do entretenimento" na sociedade, diz respeito a situagdo onde

2

esse "entretenimento" é constitutivo da sociedade (MAAR, 2000, p. 27).
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Desse modo, nota-se que o grande objetivo da indtstria cultural é o de encobrir a
percepcdo de todas as pessoas, mais especificamente dos formadores de opinido. Os
valores sao regidos por tal industria. Além disso, sua grande forca é a de criar ao homem
necessidades. Entretanto, as necessidades ndo sao aquelas consideradas basicas para se
viver, mas sim as que dizem respeito ao sistema vigente. Isso faz com que o consumidor
esteja sempre insatisfeito, desejando sempre consumir, o que torna o campo de consumo

crescente.

A industria cultural ndo cessa de lograr seus consumidores quanto aquilo
que estd a lhes prometer. A promissoria sobre o prazer é prorrogada
indefinidamente [...] Ao desejo excitado por nomes e imagens o que se
serve é o simples encomio cotidiano. A industria cultural nao sublima,
mas reprime. Expondo repetidamente o objeto do desejo, o busto no
suéter, ela apenas excita o prazer preliminar ndo sublimado que o habito
da rentincia hd muito mutilou (ADORNO/HORKHEIMER, 1971, p. 125;
ADORNO/HORKHEIMER, 1985, p. 130-131 apud MAAR, 2000, p. 17).

Em suma, a sociedade atual tem como principal caracteristica o consumismo.
Logo, os sujeitos buscam consumir, mesmo que sem necessidade. Com isso, a industria
cultural provoca o consumo em massa por meio da midia e sua tecnologia, a saber: radio,
televisdo, internet, entre outros. Nesse contexto, pode-se inferir que a finalidade da
indastria cultural esta aliada a publicidade, fazendo com que os individuos apresentem

uma falsa necessidade de consumo.

A formacao do cidadao e o papel da midia

A formacdo da crianga é definida por varios fatores; um desses, sendo o mais
importante, é o convivio com os adultos. Por meio desse convivio, a crianca tende a seguir
o modelo presente através de imitagdes, como a fala, a postura, o comportamento etc.
Com isso, os valores serdo introjetados e arraigados nesse individuo, juntamente com sua
cultura (HELLER, 2004).

Para exercer sua influéncia, a midia segue por caminhos variados que perpassam
as diversas relacdes humanas, alcancando os cidadaos da infancia a terceira idade. De
acordo com Miguez (2002, p. 63), as criancas sdo consideradas alvos privilegiados, visto

que ndo possuem poder aquisitivo, influenciados pela midia, ou seja, sdo a "voz da
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publicidade no ouvido dos pais". Assim, na sociedade, todos estdo sujeitos a uma
formagdo com base no consumo desnecessario, motivado pela midia, cuja influéncia
chega ser avassaladora na vida das pessoas em qualquer idade.

A midia configura-se em um meio de comunicacdo que faz parte da rotina das
criancas e pré-adolescentes. Para Jorge (2004), o tempo gasto pelas criancas que assistem
televisao é cerca de 50% maior do que o tempo dedicado para se fazer a licdo de casa,
brincar, conversar com amigos, ler, entre outros. A internet e a televisao trazem para
dentro das casas programas ou propagandas que incitam o consumo. Isso porque
despertam nas criangas, adolescentes e adultos o desejo de possuir algo para se sentir
satisfeito.

Aranha e Martins (1993, p. 15) asseveram que

No ato de consumo partimos como pessoas inteiras, movidas pela
sensibilidade, imaginacdo, inteligéncia e liberdade. Por exemplo, quando
adquirimos uma roupa diversos fatores sao considerados: precisamos
proteger nosso corpo; ou ocultd-lo por pudor; ou "reveld-lo" de forma
erdtica; usamos a imagina¢do na combinacdo de pecas, mesmo quando
seguimos as tendéncias da moda; desenvolvemos um estilo préprio de
vestir; ndo compramos apenas uma peca, pois gostamos de variar as cores
e os modelos.

No que se refere ao papel cultural, Eagleton (2011, p. 13) defende a ideia que
"cultura também é uma questao de seguir regras, e isso também envolve uma interacao
entre o regulado e o ndo regulado, seguir uma regra nao é similar a obedecer a uma lei
fisica". No entanto, muitos individuos, desde sua infancia, sdo cegados nas suas préprias
escolhas. A manipulagado esta nos minimos detalhes. Os olhos aprisionados nessa cultura
ou nessa alienacdo sdo impossibilitados de ver a democracia, as possibilidades, a
liberdade. Indubitavelmente, defendemos a necessidade de formar cidaddos criticos
capazes de discernir o que é bom ou ruim para nossa formacao social.

Neste sentido, o curso do paradigma da ideologia em questao é que os individuos
podem estar sendo alienados ou alienando alguém. A palavra aliena¢do vem do latim
"alienus", que significa "o que pertence a um outro". A esse respeito, Mészaros (1981, p.

16) acentua que

Dessa forma entende-se que a alienacdo decorre de quatro "momentos"
que resultam em uma forma de auto-alienagdo: perda do controle do
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processo de trabalho, "o operario perde-se como homem e torna-se coisa,
no acto econdmico da producao" (CALVEZ, 1962: 359); perda do controle
do produto do trabalho, os produtos de seu trabalho tornam-se objetos
estranhos que o dominam e sua atividade torna-se alheia a si; perda
efetiva de si, de forma que o trabalho (atividade propriamente humana)
escapa ao operdario, expulsando sua humanidade e reduzindo a sua
liberdade a funcionalidade animal ou maquinal, alienando-o; e a perda
da civilizagdo humana (esséncia humana), alienacio do homem em
relagdo a sociedade e a outro homem, quando "na proposicdo de que a
natureza da espécie do homem esta alienada significa que um homem esta
alienado do outro, significa que todos eles estdo alienados da esséncia
humana".

Na literatura, o conceito de alienacdo é discutido por Marx no conjunto dos
Manuscritos Econdmico-Filoso6ficos (1844). Para Serra (2003, p. 8), o conceito supracitado
configura "fecho da abdéboda da critica Marxiana da sociedade capitalista e da sua
expressdo tedrica, a economia politica". Assim, uma sociedade, alienada pela midia,
produz uma vida cotidiana alienada, determinando, pois, o esvaziamento individual das
pessoas, ou seja, impede o desenvolvimento dos individuos.

Na perspectiva de Vygotsky apud Andrade (2006, s/p), "as caracteristicas
humanas nao estao presentes desde o nascimento do individuo nem sao meros resultados
das pressdes do meio externo. Elas resultam da interacdo dialética do homem e seu meio
socio-cultural". Portanto, ndo podemos julgar a midia como prejudicial ao
desenvolvimento humano. Isso porque os meios de comunicacdo ndo sdo os Unicos
fatores que determinam a formacdo do sujeito. A escola, a familia e o Estado também
exercem influéncia na formagdo critica do ser humano, bem como podem auxiliar as
criancas no uso da midia. E nesse contexto que vemos a educagio como a mola-mestre
no processo de conscientizacdo politica dos cidaddos.

Enfim, a midia apresenta algumas fun¢des primordiais, a saber: informar, entreter,
expandir cultura, educar, entre outras. Existem programas educativos que contribuem
significativamente para o desenvolvimento do aluno. Logo, na escola, a crianca aprende
a selecionar, criticar e interagir com todas as informacdes a que é exposta todos os dias,
uma vez que os meios de comunicagao estdo presentes no dia a dia de cada individuo.
Nesse sentido, Orozco (1997) afirma que na polémica televisdo versus crianca, em vez de

proibir, ralhar ou consentir pacificamente, o docente e a escola devem preparar-se para
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assumir o papel de mediadores criticos dos processos que envolvem a recepgao das

informacdes.

A Teoria Critica

E necessario assinalar que a Teoria Critica surgiu em 1925, na Escola de Frankfurt.
Teve como principais representantes Max Horkheimer, Theodor Adorno, Herbert
Marcuse, Walter Benjamin, Erich Fromm e Jiirgen Habermas. Os referidos tedricos
voltaram suas pesquisas para Sociologia, Filosofia da Histéria, Estética, Economia e
Filosofia da Ciéncia. Para tanto, objetivavam apresentar uma critica das estruturas
epistemolégicas contemporaneas e da organizacdo da sociedade. Além disso,
acrescentaram andlises sobre o capitalismo do século XX, a situacdo dos trabalhadores, a
familia e sua estrutura na sociedade, a musica contemporanea, a literatura do ocidente e

a industria cultural.

Chama-se de Escola de Frankfurt ao coletivo de pensadores e cientistas
sociais alemdes formado, sobretudo, por Theodor Adorno, Max
Horkheimer, Erich Fromm e Herbert Marcuse. Devemos aos dois
primeiros a criagdo de um conceito que se tornou central para os estudos
culturais e as andlises de midia: o conceito de industria cultural. Walter
Benjamin e Siegfried Kracauer, embora situando-se na periferia daquele
grupo, nao sao menos importantes, podendo ser contados, junto com 0s
demais, entre os criadores da pesquisa critica em comunicacao
(RUDIGER, 2007, p. 131).

Desse modo, cumpre-nos ressaltar que Riidiger (2007, p. 132) pondera que "os
frankfurtianos trataram de um leque de assuntos que compreendia desde os processos
civilizadores modernos e o destino do ser humano na era da técnica até a politica, a arte,
a musica, a literatura e a vida cotidiana". Assim, com base nessas concepg¢oes, "vieram a
descobrir a crescente importancia dos fendémenos de midia e da cultura de mercado na
formacao do modo de vida contemporaneo".

Na perspectiva de Adorno e Horkheimer, a teoria critica é caracterizada como uma
ferramenta que visa analisar os problemas sociais apontados nao s6 pela cultura de
massa, mas também o papel da ciéncia e da técnica; os sentidos implicitos nos meios de

comunicacao e a deformacao da consciéncia critica da sociedade.
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Os estudos da Teoria Critica, influenciados por Adorno, se desenvolveram em
varios paises da Europa. Assim, dos diversos temas elencados pela Escola de Frankfurt,
alguns se destacaram ao serem relacionados a Teoria Critica, dentre eles: o autoritarismo,
a cultura de massa, o papel da ciéncia e da técnica, os sentidos implicitos na
modernizacao dos meios de comunicagao, escola/educacao/ as teorias, entre outros.

Os escritos de Guareschi (1991, p. 54) asseveram que "as teorias criticas ddo um
passo atrds e passam a examinar as 'configuracdes de mundo' que podem ser utilizadas
para legitimar instituicOes sociais repressivas". Na concepgao do autor supracitado, "nao
haveria libertacdo verdadeira enquanto ndo houvesse consciéncia da figuragdo de mundo
ideolégico e enquanto essas instituicdes coercitivas bésicas estivessem imunes a livre
discussdo e a critica".

Nessa mesma direcao, Cirino, Tuzzo e Temer (2014, p. 164) sintetizam o conceito

da teoria critica. A esse respeito os autores esclarecem que

a teoria critica prevé uma desalienagdo ou iluminacdo dos individuos
sobre sua caracteristica de controlado para que se possa obter a libertacao
e outro caminho possivel por meio da reflexao. A Escola de Frankfurt ndo
é pessimista para ser pessimista, mas sim tem uma visdo critica da
realidade social com o propésito de imaginar uma outra situagdo possivel
e ndo s6 o que estd em vigéncia. E a prética do pensar fora da caixa, tao
dificil nos dias atuais. Talvez por isso seja uma escola de pensamento
extremamente criticada, a maioria das pessoas ndo conseguem se
imaginar fora desse sistema e por isso é quase ndo crivel ver uma
alternativa de sobreviver fora dele.

No Brasil, a teoria critica foi introduzida na década de 1960 e 1970, momento em
que a sociedade brasileira vivenciava a Ditadura Militar. Dessa forma, com a repressao
surgiu a necessidade da critica e do desejo de emancipacdo. Os principais pensadores

brasileiros seguidores da reflexao critica foram Paulo Freire e José Marques de Melo.

A aceitacdo da perspectiva frankfurtiana no campo da comunica¢do no
Brasil passou por diversos periodos. Apds uma primeira fase de
descoberta e incorporagdo desses tedricos nos anos 1970, os mesmos
foram sendo relegados a segundo plano, recebendo inclusive a alcunha
de apocalipticos. Posteriormente, na década de 1980 - tendo como ponto
de referéncia a obra de Adorno -, seriam tachados de pessimistas, e a
critica a industria cultural, esvaziada de seu conteddo. [...] A partir de
uma revisdo bibliogréfica, vimos alguns dos pontos mais polémicos que
cercam a dialética do esclarecimento e as criticas em relagdo a industria
cultural, especialmente na visdo de dois autores, Umberto Eco e Jesus
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Martin-Barbero, um com um olhar europeu e o outro com uma visdo
latino-americana. Ao pensarmos o legado da Escola de Frankfurt, é
interessante sempre retomar o ponto de partida dos préprios tedricos, seu
contexto social e histérico, para entender como é possivel que, prestes a
completar 90 anos da inauguragao do Instituto de Pesquisas Sociais, seus
textos continuem sendo estudados com tanta atencdo (MOGENDORFF,
2012, p. 159).

Cabe destacar, aqui, que os estudos de base frankfurtiana ndo elencaram a TV ou
a internet. Na verdade, os seus construtos tedricos se moldam para uma andlise
contemporanea, assim como para uma leitura critica da midia. "Nesse contexto os
veiculos de comunicacdo passam a ser vistos como meios de dominagdo e poder,
elementos inseridos na industria cultural e com capacidade de violéncia simbélica com o
receptor [...] O individuo deixa de ser sujeito e torna-se objeto" (TEMER; NERY, 2009, p.
90-93).

Sobre a Indastria Cultural, Ridiger (2007, p. 138) atribui a ela um conceito mais
amplo, qual seja: "Horkheimer, Adorno, Marcuse e outros referiram-se com o termo
indastria cultural a conversao da cultura em mercadoria, ao processo de subordinacao
da consciéncia a racionalidade capitalista". Assim sendo, além de estabelecer uma critica
a industrializacao do processo de trabalho e produgao, a critica da Escola de Frankfurt a
indastria cultural volta-se para o pensar, ou melhor, para a castragdo do pensar. Com
isso, a racionalidade absoluta do capitalismo seria proposta, o que para os pensadores
criaria a estagnacao ideoldgica da sociedade.

Nao podemos cair no erro de que conferir a televisdao ou a internet o titulo de
indastria cultural. Isso porque ambos configuram instrumentos e ferramentas para a
disseminagdo dos produtos da industria cultural, sendo, portanto, considerado um de
seus usos. "Noutras palavras, a expressdo designa uma pratica social, através da qual a
producdo cultural e intelectual passa a ser orientada em funcao de sua possibilidade de

consumo no mercado", esclarece Ruidiger (2007, p. 138-139). O autor assevera, ainda, que

a pratica da industria cultural converte-se porém em sistema que a tudo
abarca e em que todos os setores se harmonizam reciprocamente. [...]
aparecem poderosas empresas multimidia e conglomerados privados,
que passam a conferir um poder cada vez maior as tecnologias de
reproducdo e difusdo de bens culturais. [...] Dessa forma, os pensadores
do grupo foram os primeiros a ver que, em nosso século, a familia e a
escola, depois da religido, estdo perdendo sua influéncia socializadora
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para as empresas de comunicacdo. O capitalismo rompeu os limites da
economia e penetrou no campo da formagdo da consciéncia, convertendo
os bens culturais em mercadoria.

No modelo no qual estamos inseridos, 0 modo de producao capitalista, é comum
a crenca de que a industria cultural tem como pretensao mudar gostos ou implanté-los
na sociedade visando comercializar ndo s6 produtos, mas também ideologias. No
entanto, tal crenga ndo pode ser assim entendida, visto que a "pratica da indastria cultural
segue a linha da menor resisténcia, ndo deseja mudar as pessoas: desenvolve-se com base
nos mecanismos de oferta e procura, explorando necessidades e predisposicoes
individuais que nao sdo criadas por ela" (RUDIGER, 2007, p. 143).

Enquanto educadores, formadores da consciéncia politica, a grande critica que
fazemos aos meios de comunicac¢do consiste no fato da transmissdo de conhecimento e
preocupagdo em manter o siléncio tao necessario e defendido pelos frankfurtianos. Ao
preencher todo o siléncio e vazio do espago de tempo dos individuos, a midia proibe que
ele possa e consiga pensar sobre outros assuntos que ndo estdo ali mencionados"
(CIRINO; TUZZO; TEMER, 2014, p. 168). Os autores pontuam que a midia estd no seu
direito de liberdade de expressdo ao pautar futilidades, sensacionalismos e inutilidade,
mesmo que isso ndo seja algo apropriado. Dessa forma, no momento em que
determinados assuntos sdo priorizados, outros deixam de ser veiculados. Para os
estudiosos citados, o fato de ndo dizer configura uma forma de dizer algo; com isso, fica

evidente que o sujeito ndo pode pensar sobre o que nao é dito.

As comunicagdes sdo importantes ndo porque veiculem ideologias, mas
sim porque, se de um lado fornecem as informacdes que colaboram para
seu esclarecimento, de outro proporcionam entretenimento que elas
procuram com avidez e sem o qual talvez ndo pudessem suportar o
crescente desencantamento da existéncia. [...] Também neste aspecto,
porém, conviria observar que o principal ndo estd no contetido dos meios
mas no fato de as pessoas estarem a eles ligados como bens de consumo.
[...] A programacdo transmitida, muitas vezes avaliada criticamente, é
bem menos importante do que suas fungdes de preencher um ambiente,
matar o vazio ou entreter o individuo com o equipamento (RUDIGER,
2007, p. 142-143).

Frente ao exposto, Temer e Nery (2009) esclarecem que o acesso a informacao
deveria ser entendido como instrumento da modernidade para libertar a consciéncia

humana do medo. No entanto, a informacdo deixa de cumprir sua missao, tornando-se
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um instrumento de dominacdao. No cotidiano, é possivel observar que, nos produtos
midiaticos, ha uma mistura nos géneros do discurso, ou seja, as novelas buscam debater
fatos reais, matérias trazem opinides e julgamentos, entre outros.

Partindo dessa premissa, entende-se que a midia transmite de forma intencional
uma unica realidade. Ela se estabelece como dominadora, pois as informagdes que
chegam aos individuos ja4 estdo moldadas. Em muitos casos, pessoas sem
instrucao/educacao formal critica ndo conseguem distinguir entre o que é real e o que é
fabricado. Nesse sentido, vemos na educagao a possibilidade de formar cidadaos criticos,
libertadores, humanos e humanizantes. Para publicos mais exigentes, a midia pode
passar de dominadora para dominada. Dessa forma, a critica pode ser entendida como

um processo de libertacao humana, desalienada das amarras que os oprime.

Consideracgoes finais

Com base na tradicado critica, sucintamente abordada, buscamos refletir sobre a
influéncia da midia na sociedade, mais especificamente na formagdo da consciéncia
critica do cidaddo. Nao had como negar a existéncia de uma sociedade de consumo
estimulada pelo poder da midia. Todavia, esta ndo é totalmente negativa. Isso porque a
sociedade pode fazer uso de informacdes construtivas e verdadeiras. No entanto, é
preciso saber "filtrar" aquilo que é ouvido. O cidaddo ndo pode deixar-se impregnar pela
imposigao, pelo olhar e pelo querer do outro, sem levar em consideracdo o querer, o sentir
e o pensar.

Pensar, analisar e refletir criticamente sao atos de libertagdo, uma vez que a midia,
em muitos casos, estabelece essas a¢cdes como meio de dominagdo e poder. Desse modo,
nao existe um modelo a ser seguido, mas sim um processo de desenvolvimento critico,
em que nem tudo que é exposto nos meios de comunicagdo possam ser tomados como
verdades absolutas. Frente a essa assertiva, pensamos que por meio da educacdo
emancipadora o cidaddo precisa se assumir como sujeito e ndo um mero objeto de
alienacdo, facilmente moldado pelos meios de comunicagdo que adentram nos nossos
lares a cada segundo.

Em sintese, pensamos ser necessdrio assinalar que as caracteristicas humanas

resultam da interacdo dialética do homem e seu meio sociocultural. Dessa forma, a midia
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nao pode ser julgada como o tnico elemento prejudicial ao desenvolvimento humano,
pois ndo é o principal fator que determina a formacao do sujeito. Assim sendo, ha outros
componentes sociais, como a escola, a familia e o Estado, que exercem grandes influéncias
na formagdo critica do ser humano. Além disso, estes trés grandes fatores podem
influenciar de forma positiva e auxiliar criangas, jovens e adultos no uso correto do

contetido que é veiculado nos meios de comunicagdo em nosso cotidiano.
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