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RESUMO

ABSTRACT

Mestranda em Antropologia Social pela Universidade
Federal de Goias, onde desenvolve trabalhos na linha de
pesquisa “Etnografia dos patrimOnios, memodrias,
paisagens e cultura material: processos e expressoes dos
patrimbnios culturais; politicas publicas culturais;
interfaces conceituais dos patrimonios, museus e cultura
material; etnografia das memdrias e paisagens.

Este artigo apresenta algumas reflexdes a respeito de cultura e patrimonio tendo
como contexto a producdo de queijos artesanais. Ele trata de questGes que estdo
postas no ambito do trabalho de salvaguarda desenvolvido pelo Grupo de trabalho
sobre queijos do Slow Food e de um projeto de dissertacdo de mestrado em curso,
onde a questdo da patrimonializacdo é problematizada. Buscamos com nossa
pesquisa apreender as diferentes concepgdes que estdo envolvidas na producdo
deste patriménio alimentar, os queijos. Estes patrimbnios transitam em diversos
espacos e dominios sociais e simbdlicos, relacionando muitos atores e produzindo
significados e sentidos como bens de consumo e como alimentos.

PALAVRAS-CHAVE: Cultura; Patrimdnio; Queijos artesanais.

This article presents some reflections on the concepts of culture and heritage within
the context of artisanal cheese production. It deals with issues that are part of the
safeguard work about raw milk cheese production developed by the Slow Food
Group and a master’s thesis project in progress, where the question of
patrimonialization is problematized. We seek with our research to learn the
different conceptions of culture and heritage that are involved in this cheese
production. These patrimonies exist in diverse social and symbolic spaces and
domains, relating many actors and producing a variety of consumer goods and
foods.

KEYWORDS: Culture; Heritage; Artesanal cheese production.
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INTRODUCAO

“Se a cultura fosse uma ‘coisa’ absoluta, objetiva, ‘aprender’ uma cultura se
daria da mesma forma para todas as pessoas” (WAGNER, 2010). As palavras de Roy
Wagner ddo o tom para o inicio da conversa: de que cultura falam aqueles que
trabalham pela salvaguarda de bens imateriais?

Para podermos entender nosso contexto partimos do entendimento de Manuela
Carneiro da Cunha (2009) de que a nogao de cultura ndo é univoca, pois compreende
acepcoes e referentes diversos, variando de acordo com os grupos sociais envolvidos e
de acordo com os contextos em que é usada. Tentaremos mostrar neste artigo a
aplicacdo desta assertiva, tomando como exemplo ag¢des de salvaguarda dos queijos
artesanais desenvolvidas em Minas Gerais.

Assim, nds aqui ao tratarmos da cultura como patriménio também versamos de
uma acepcao de cultura e fazemos um recorte e uma problematizacdo. O que estd em
andlise sdo os usos das categorias cultura e patrimonio no ambito do trabalho de
salvaguarda realizado pelo Grupo de Trabalho sobre Queijos Artesanais de Leite Cru do
Slow Food!. Nossa questdo é, sendo evidentes os conflitos ou dissonadncias entre as
diferentes acepgdes que dialogam, o que faz possivel este didlogo? Seria possivel uma
conciliacdo?

O Grupo de Trabalho sobre Queijos Artesanais de Leite do Slow Food (GT) foi
criado de forma independente e informal, em 2011, com o objetivo de realizar acdes de
mapeamento, divulgacado e salvaguarda dos queijos tradicionais de leite cru brasileiros.
Ele tem como norte o Manifesto em defesa dos queijos de leite cru do Slow Food?, que
foi lancado na Italia em 2001 com assinatura de 20.000 pessoas durante o Cheese,
evento exclusivamente dedicado aos queijos, criado pelo movimento, que acontece a
cada dois anos na cidade de Bra desde 1997, como parte de uma campanha
internacional contra os padrdes de producdo industriais baseados na hiper-higienizacao

e os regulamentos discriminatdrios que incidem sobre a producado artesanal de queijos

! Fonte: http://www.slowfoodbrasil.com/o-grupo-de-trabalho acesso em 12 junho 2016.
2 Fonte: http://www.slowfoodbrasil.com/campanhas-e-manifestos/39-manifesto-em-defesa-
dos-queijos-de-leite-cru . Acesso em 12 de junho de 2016.
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tanto na Europa como aqui no Brasil. Dentre as acdes do GT hoje esta a realizacdo do
projeto “Promocgao de a¢des de salvaguarda do modo artesanal de fazer queijo minas

III

artesanal”, aprovado em 2014 através de edital do Instituto do Patrimonio Histérico e
Artistico Nacional — IPHAN.

O movimento SF é uma associac¢do internacional que nasceu na Itdlia em 1989,
conta hoje com mais de 150.000 membros e tem escritdrios na Italia, Alemanha, Suica,
Estados Unidos, Franca, Jap3o e Reino Unido, e apoiadores em 150 paises3, onde
também desenvolve seus projetos. A origem do GT esta ligada a um dos projetos
desenvolvidos pelo movimento Slow Food, a Arca do Gosto.

Este projeto é financiado pela Fundagdo Slow Food para a Biodiversidade®, que é
apresentado como um catalogo mundial que identifica, localiza, descreve e divulga
sabores quase esquecidos de produtos ameacados de extincdo, mas ainda vivos, com
potenciais produtivos e comerciais reais. A Arca foi criada, em 1996, na Itdlia, como uma
metafora biblica, sendo que o processo de selecdo ou escolha dos produtos compreende
certos critérios, donde fica bem pontuada a questdo da tradi¢cdo e dos alimentos com
bens patrimoniais:

1. Os produtos devem ser de qualidade especial, ou seja, especial
do ponto de vista gastronémico e organoléptico (com ricas qualidades
de cheiro, sabor, textura e aspectos visuais), sendo a qualidade
definida a partir dos costumes e tradicées locais;

2. Os produtos devem ser ligados a memdria e a identidade de um
grupo e podem ser espécies, variedades, ecotipos vegetais e
populagdes animais autéctones, ou bem aclimatadas em um territorio
especifico em um médio ou longo prazo e relacionados a histdria do
mesmo territério. A matéria prima principal dos produtos
transformados deve ser de procedéncia local, podendo ter origens

3 Fonte: http://www.slowfoodbrasil.com/slowfood/o-movimento acesso em 12 junho 2016.

4 “A Fundac¢3o Slow Food para Biodiversidade foi fundada em Florenca (Italia) em 2003. Ela
financia os projetos do Slow Food relacionados com a protecdo da biodiversidade. Seu objetivo
é promover um modelo sustentdvel de agricultura que respeita o meio ambiente, a identidade
cultural e o bem estar animal. Apesar de ser parte do Slow Food, a Fundacdo tem seu proéprio
estatuto e autonomia econémica e administrativa. Seu foco econémico principal é dedicado ao
apoio em paises menos desenvolvidos, onde a defesa da biodiversidade ndo somente significa
uma melhoria da qualidade de vida, mas realmente salva vidas de comunidades inteiras. A
Fundacdo capta fundos através da Associacdo Slow Food e também junto a empresas da
industria alimenticia, drgaos publicos, empresas em outros setores e de todos os interessados
em apoiar os projetos do Slow Food em defesa da biodiversidade dos alimentos.” Disponivel em
http://www.slowfoodbrasil.com/fundacao. Acesso em 10 de junho de 2016.
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externas somente no caso de praticas histdricas de abastecimento de
matérias primas para realizacdo do produto. Os ingredientes
complementares, como especiarias e condimentos, por exemplo,
podem ser de qualquer proveniéncia, sempre que dentro do tipo
previsto pela elaboragdo tradicional;

3. A relagdo com o territério deve ser comprovada: os produtos
devem ser ligados a uma darea especifica de um ponto de vista
ambiental, socioecondmico e historico;

4. Os produtos devem ser realizados por unidades de produgdo
familiares ou de transformagdo artesanais e de pequeno porte;

5. Os produtos devem apresentar risco de extingdo, real ou
potencial °.

A concepcdo do projeto da Arca do Gosto como um catdlogo que busca preservar

produtos da biodiversidade sociocultural, ideia expressa nas definicdes e objetivos do

projeto, se aproxima bastante da nocdo de patrimonio cultural.

J4 a nocdo de patrimoénio que orienta o projeto de salvaguarda desenvolvido

pelo GT é aquela utilizada dentro do Programa Nacional do Patriménio Imaterial com

base na Convencdo para Salvaguarda do Patrimonio imaterial apresentada no Dossié

Final das Atividades da Comissdo e do Grupo de Trabalho Patriménio Imaterial, que

assim o define:

Constituem patrimoénio cultural brasileiro os bens de natureza
material e imaterial tomados individualmente ou em conjunto,
portadores de referéncia a identidade, a a¢do, a memdria, dos
diferentes grupos formadores da sociedade brasileira, nas quais
se incluem: as formas de expressdo, os modos de criar, fazer e
viver; as criagOes cientificas, artisticas e tecnoldgicas; as obras,
objetos, documentos, edificagdes e demais espagos destinados
as manifestagdes artistico-culturais; os conjuntos urbanos e
sitios de valor histérico, paisagistico, artistico, arqueoldgico,
paleontolégico, ecoldgico e cientifico (SANT'ANNA, 2012, p.
45).

As contradicOes e conflitos entre as politicas de vigilancia sanitaria e as recentes

politicas culturais de reconhecimento e salvaguarda de bens imateriais foram bem

destacados por Cintrdo:

> Cf. http://www.slowfoodbrasil.com/arca-do-gosto. Acessado em 12 de junho de 2016.
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E possivel perceber que essas duas politicas publicas
(patriménio cultural imaterial e vigilancia sanitaria) envolvem
preocupagdes, ag¢des ou propostas que visam regular os
diversos problemas e contradi¢cdes que afrontam as sociedades
contemporaneas, engendrando um processo conflituoso de
alocagdo de recursos e oportunidades entre diferentes grupos
sociais, com diferentes interesses e preferéncias em disputa.
Percebe-se que as duas politicas apresentam oportunidades e
limites diferenciados, no que diz respeito aos diversos atores da
sociedade civil e ao mercado (CINTRAO, 2014, p. 167).

A autora mostra como as imposicdes colocadas pela vigilancia sanitaria
interferem nas referéncias culturais de alimentos produzidos de forma artesanal, que
sao colocados na ilegalidade, e como as politicas de patrimonializacdo podem
representar um contraponto a este conflito. Ela destaca que estes conflitos representam
diferentes interesses e preferéncias de diversos grupos sociais que se confrontam na
sociedade atual.

Se a cultura é tornada visivel pelo choque cultural, como nos diz Roy Wagner, os
diferentes contextos de origem e interesses dos envolvidos em a¢bes de salvaguarda
deixam evidente este choque. Estas acdes envolvem os produtores, representantes de
ong’s e movimentos sociais em defesa dos produtos tradicionais, os 6érgdos de
assisténcia técnica aos produtores, a EMATER (Empresa de Assisténcia Técnica e
Extensdo Rural) e o IMA (Instituto Mineiro de Agricultura), e a vigilancia sanitaria. As
divergéncias se dao basicamente em func¢ao de que os primeiros defendem os aspectos
histéricos e culturais envolvidos na producdo de alimentos, especialmente de alimentos
tradicionais, e os segundos defendem os aspectos normativos exigidos por leis sanitdrias
vigentes, que por sua vez atendem a pressao das grandes corporac¢des alimentares que
definem de acordo com seus interesses os padrdes de seguranca dos alimentos (CRUZ,
2009).

Embora possam divergir quanto a procedéncia e interesses, que ndo cabe neste
trabalho aprofundar, percebendo a cultura como sendo construida de dentro de cada
contexto, é plausivel, ou inevitdvel que aceitemos que aja este conflito, ja que as pessoas
necessitam de convenc¢des compartilhadas coletivamente que sejam similares a nossa
“Cultura” para comunicar e compreender suas experiéncias (WAGNER,2010). Vejamos
como a patrimonializacdo pode ser, como aponta Cintrdo, um contraponto a este

conflito.

Revista Nés: Cultura, Estética e Linguagens ¢ v.04 n.01 - 2019 4 ISSN 2448-1793

Péginag 9



ISSN 2448-1783

REVISTA

Cultura, Estética & Linguagens

PATRIMONIO

O conceito de patrimdnio representa uma trajetéria histérica e politica na
contemporaneidade que passa pela constituigdo dos Estados-nag¢des e pelo nascimento
de campos especificos do conhecimento como a Histéria e as Ciéncias Sociais. Ele é
categoria chave para orientagdo das politicas publicas de preservagao cultural. No Brasil,
o debate em torno deste conceito comega a ser construido antes mesmo da
formalizagdo de uma politica nacional do patriménio (CHUVA, 2012).

A nocgdo de patriménio cultural enquanto categoria do entendimento humano
também tem sido largamente explorada pelas ciéncias humanas. Dentro da
antropologia ha autores que afirmam inclusive que a no¢do de patrimonio se apropria
da nocdo de cultura e assume dimensado ostensivamente democratica (GONCALVES,
2005; CAVALCANTI E GONCALVES, 2010).

Os patrimobnios sdo parte de processos de expansao cultural ou de globalizagdo
carregando com eles tensdes entre o novo e o velho. Podemos toma-los como
patriménio ndo apenas por serem resquicios vivos de um passado, mas na medida em
gue constituem-se em referéncias vivas de saberes e sabores profundamente
amalgamados nas culturas locais. Reconhecidas ou ndo como patriménio as herancas
alimentares expressam uma cultura e um contexto no qual ha uma oscilagao entre a
tradicdo e traducdo no sentido atribuido a estas categorias por Stuart Hall (2003).

Quanto a patrimonio é importante destacar algumas caracteristicas suas: seu
carater mutante, dado que ele é interiorizado de maneiras distintas e com distintas
intensidades. Isto se reflete nas sucessivas definicdes que ja ele ja assumiu e os
diferentes significados que assume como veremos no decorrer deste artigo. Por outro
lado, este carater resulta de uma selecdo: de alguns agentes e ndo de outros, de algumas
coisas e ndo de outras, coisas as quais se outorga determinados conteudos (ESPEITX,

2004). Neste sentido, ele pode ser concebido como uma constru¢do ou como uma
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invencdo, em consonancia, portanto, com o sentido de cultura colocado por Roy
Wagner.

A questdo da patrimonializagdo também esta posta na filosofia do movimento
Slow Food, que expressa claramente a sua preocupag¢do com a defesa da tradi¢ao e dos
alimentos como bens culturais: “acreditamos que todos tém o direito fundamental ao
prazer de comer e consequentemente tem a responsabilidade de defender a heranga
culindria, as tradi¢des e culturas que tornam possivel este prazer.” Em seus principios
defende o consumo de produtos artesanais, as cadeias curtas de distribuicdao alimentar
e o resgate de produtos e modos de fazer esquecidos, como forma de defender a
biodiversidade: “o principio basico do movimento é o direito ao prazer da alimentacao,
utilizando produtos artesanais de qualidade especial, produzidos de forma que respeite
tanto o meio ambiente quanto as pessoas responsaveis pela producdo, os produtores”®.

Diferentemente de uma proposta de patrimonializacdo, como a que é feita pelo
Instituto do Patrimonio Histdrico e Artistico Cultural (IPHAN), o projeto da Arca ndo se
coloca a tarefa de salvaguarda’ dos produtos catalogados. A Arca é um catalogo de
produtos ameacgados de sobrevivéncia, tendo a produgao artesanal e o fazer tradicional
como alguns dos seus critérios. Os queijos e qualquer produto que se enquadre nestes
critérios estdao passiveis de entrar neste catdlogo. No entanto, a entrada dos queijos
brasileiros no mesmo sé foi possivel depois da criacdo do GT em 2011, dado que a
Comissao Internacional da Arca do Gosto, que é quem da o veredito final sobre as

candidaturas, avaliava até 2011 que “no Brasil ndo havia tradicdo na producao de

& Cf. http://www.slowfoodbrasil.com/arca-do-gosto, Acessado em 12 de junho de 2016.

7 A respeito da salvaguarda o Programa Nacional de Patriménio Imaterial estabelece que
“salvaguardar um bem cultural de natureza imaterial é apoiar sua continuidade de modo
sustentavel. E atuar no sentido da melhoria das condigdes sociais e materiais de transmissdo e
reprodugdo que possibilitam sua existéncia” (IPHAN).
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queijos e que n3o havia um terroir® definido para estes produtos brasileiros”®. A criagdo
do GT em 2011, questionava este posicionamento apontando que os critérios de
avaliacdo dos queijos brasileiros estavam firmados em uma visdo eurocéntrica que
desconsiderava as especificidades, diversidade e qualidade dos nossos produtos. O
trabalho do GT em apresentar e defender os queijos brasileiros foi bastante positiva, de
tal forma que hoje o catdlogo da Arca Brasileira ja conta com mais de uma dezena de
queijos?.

Enquanto a salvaguarda ndo aparece proposta nos objetivos e missao do
movimento Slow Food e do projeto da Arca do Gosto, ela define a a¢cdo do grupo de
trabalho (GT) e margeia, jd que nao ela ndo aparece explicitamente, outros projetos
seus, como as Fortalezas. Sem queremos adentrar muito na dinamica do movimento
que é complexa, queremos apenas destacar a multiplicidade de acepg¢ées de cultura que
ele apresenta, ainda que ancoradas sob uma mesma filosofia.

Jesus Contreras (2005) analisando a relagdo entre globalizacdo e patriménio
destaca “que a globalizagdo e a consequente homogeneiza¢do sdao manifestacées do
presente, embora as particularidades e a diversidade pertengcam ao passado, sendo,

nm

portanto a ‘tradicao’ ou o ‘patrimonio’”. Contreras mostra que ha uma imbricacao forte
e bastante ambigua entre globalizacdo e tradicdo, que ultrapassa polarizagdes
simplistas. Ele mostra, por exemplo, os diferentes usos ideolégicos dos discursos

hegemodnicos nos atuais processos patrimoniais e também no mercado, principalmente

8 Terroir é um termo de origem francesa (lé-se terroar), provém do latim popular (terratorium)
alterado no galo-romano (territorium; territoire). Significa originalmente uma extensao limitada
de terra considerada do ponto de vista de suas aptidGes agricolas, particularmente a
producdo viticola. Usa-se também a expressdo produtos de terroir para designar um produto
proprio de uma area limitada... O terroir, na ampliacdo do conceito desenvolvido
por gedgrafos franceses, € um conjunto de terras sob a acdo de uma coletividade social
congregada por relagdes familiares e culturais e por tradicdes de defesa comum e de
solidariedade da exploragao de seus produtos.

% Coloquei entre aspas para ressaltar a fala, que nos parece importante neste contexto, ainda
qgue ndo tenhamos registros oficiais dela. Ela pautou algumas discussdes no ambito da Comissao
Brasileira da Arca do Gosto da qual fizemos parte.

10 http://www.slowfoodbrasil.com/arca-do-gosto/produtos-do-brasil
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através do turismo, onde, este “parece ‘aproveitar’, também, a frustracdo e a
insatisfacdo provocadas pelos alimentos industriais e pelos servicos de catering para
reivindicar o prazer da mesa”, (CONTRERAS, 2005, p. 138). Haveria uma valorizagdo de
elementos das culturas locais, como a comida local e regional em func¢do da perda de

identidade provocada pela alimentagdo industrializada.

A progressiva homogeneizacdo e a globalizacdo alimentares é que
provocam, precisamente, uma certa ‘nostalgia’ relativa aos modos de se
alimentar, aos pratos que desapareceram, suscitando o interesse pelo
regresso as fontes dos ‘patrimoénios culturais’(CONTRERAS, 2005, p.
138).

Jesus Contreras (2005) também ird mostrar como os processos de
homogeneizagdo cultural e da alimentagdao costumam encontrar ‘resisténcias’, estas
sendo movimentos de afirmacdo da identidade que surgem “quase na contramao do
gue supostamente seria possivel imaginar a partir da globalizacdo, e que, em certos
casos, contribuiu sobremaneira para valorizar elementos das culturas locais”
(HERNANDEZ, 2005, p. 138). Estas resisténcias sdo em sua maioria politicas, ja que se
apresentam como contraponto aos padrdes socioecondmicos vigentes e, trabalhando
com base em direitos e responsabilidades, propde novos modelos de sociedade e de
modos de viver. Elas fazem parte da filosofia de uma variedade de grupos que propde
mudanc¢as no estilo de vida, como os movimentos ecoldgicos, ambientalistas, de
consumo consciente, como o SF, de economia soliddria, que foram disseminados apds
as duas grandes guerras na Europa, numa reac¢do cultural contra os alimentos
classificados como artificiais ou processados (RABINOW, 1999).

O Slow Food enquanto movimento surge, pois, no bojo destas reacdes

destacadas por Contreras, como bem expressam suas missdo e filosofia:

o Slow Food opGe-se a tendéncia de padronizagdo do alimento no
mundo (...) segundo o Slow Food o prazer de saborear boa comida e
bebida de qualidade deve ser combinado com o esforco para salvar os
inUmeros grdos, vegetais, frutas, racas de animais e produtos
alimenticios que correm perigo de desaparecer devido ao predominio
das refeicBes rapidas e do agronegdcio industrial®®,

11 Disponivel em: https://grupopapeando.wordpress.com/2009/02/10/movimento-slow-food/
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José Reginaldo Gongalves (2005) nos diz que “os patrimoOnios podem exercer
uma mediagao entre os aspectos herdados e adquiridos da cultura” e destaca que nas
analises dos modernos discursos do patrimoénio a énfase tem sido posta no seu carater
construido ou inventado. Outro aspecto que o autor destaca em suas reflexdes é o
discurso da perda (GONCALVES,1996), que ao ser acionado, transforma e idealiza certos
saberes e fazeres como tradicionais e dignos de serem coletados e preservados.

De fato podemos perceber no discurso do movimento SF tanto este carater
destacado por Contreras, de um movimento que nasce na contramao da globalizagao,
quanto este didlogo entre a cultura herdada e a invencao, além da retdrica da perda
como fica claro em seu discurso no livreto A Arca do Gosto. Como criar o maior catdlogo

de sabores do mundo: um patriménio para descobrir e salvar:

A Arca foi criada para chamar a atencdo para estes produtos, denunciar
o seu risco de extincdo, convidar todos a agir para preserva-los
promover a sua conservacao e reproducdo [...] O objetivo da Arca ndo é
criar um banco das sementes, uma colecao de material genético ou um
museu para expor os conhecimentos tradicionais, mas redescobrir e
valorizar estes recursos, para apoiar as economias locais*2.

O projeto de salvaguarda do GT prevé algumas a¢Ges onde este duplo carater
também se apresenta, dado que o mesmo tanto trabalha pela valorizacdo do que é
herdado quanto do que é construido ou transformado pelo grupo, tendo como exemplo
0 apoio a participacdo de produtores em feiras e eventos gastrondmicos nos principais
centros consumidores do pais (Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia), tendo em vista a
divulgacdo e valorizacdo dos queijos, onde é destacada a tradi¢ao desta producao, e
como contraponto a ampliacdo das vendas e a promocao de degustacdes de queijos
dirigidas ao mercado especializado.

Os mercados tém sido tomados como espacos de divulgacdo da cultura e os
alimentos como fios condutores desta divulgagdo O mapeamento da produgdo e
produtores tem mostrado que o queijo minas artesanal é apreciado e conhecido de

diversas formas: os produtores comem preferencialmente o queijo fresco, os

12 Disponivel para download em http://slowfoodbrasil.com/publicacoes/705-livreto-a-arca-do-
gostoo para descobrir e salvar.
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consumidores da regido da canastra também. O mercado consumidor distante das
regides produtoras, no entanto, tem se mostrado bastante diverso, ha um mercado
crescente para queijos curados, muitas vezes chamado de gourmet, associado a alta
gastronomia; por outro lado hoje os consumidores das grandes cidades consomem
queijo meia cura®®, mas no passado consumiam queijo curado, pois esta era a forma que
0 queijo conseguia chegar ai devido as dificuldades na logistica do transporte do mesmo
a partir das serras de Minas Gerais. Vemos aqui, portanto, que hd para o consumo de
queijo também uma série de divergéncias e grada¢bes de gosto que estdo relacionadas
as questdes de paladar. Sendo o paladar uma construcdo cultural, ele engendra também
elementos histéricos, econdmicos e sociais e simbdlicos. Todos estes elementos, desde
a logistica do transporte até a construcao do paladar sdo marcadores de identidades, ou
seja eles contribuem para que se constituam multiplas identidades, da mesma forma
como foram variados os cruzamentos destes fatores.

Outro dado que traz estas diferencas na forma de consumo de queijo e onde se
faz mencao a cultura diz respeito aos concursos de queijo organizados pela Empresa de
Assisténcia Técnica e Extensdo Rural. Nestes concursos participam e sdo avaliados e
premiados queijos curados, tendo em vista que o mesmo érgao trabalha dentro do que
é estabelecido por lei em relagdgo ao tempo de maturacdo permitido para
comercializacdo de queijos, que é de 21 dias. O produtor entdo cura queijo para o
concurso embora ndo venda queijo curado. Mais uma vez ele trabalha entdo com um
produto que ndo é de sua “cultura”.

Os diversos usos da palavra cultura até aqui colocados levam novamente a
proposicdo de Roy Wagner de cultura como invencdo. Os diferentes interlocutores
envolvidos no projeto de salvaguarda, mais do que apresentar dissensos ou consensos
em relacdo ao que deve ser feito com o queijo enquanto patrimonio, trazem de seus

contextos, tomados estes como parte de suas experiéncias, ndo sé sua linguagem

130 termo estd relacionado ao tempo de maturacdo do queijo, que pode variar de fresco, de 1
a 3 dias, meia cura, de 5 a 15 dias de maturagao e curado dai em diante. Lembrando que a
legislacdao federal exige para comercializacdo de queijo ou que ele seja feito com leite
pasteurizado ou que seja submetido a uma cura superior a 60 dias. Em MG, no entanto, foi
aprovada em 2002 uma legislagao que permite a produgao e comercializagdo de queijo com leite
nao pasteurizado e com prazo de maturagao inferior.

Revista Nés: Cultura, Estética e Linguagens ¢ v.04 n.01 - 2019 4 ISSN 2448-1793

Pagina 1 O 5



ISSN 2448-1783

REVISTA

Cultura, Estética & Linguagens

prépria, dentro da qual cultura tem um significado préprio, mas também suas regras e
convencgdes, que pode ou ndo ser compartilhada entre eles. Se ha uma comunicagao
entre eles, no entanto, é porque algo é compartilhado (WAGNER, 2010). Embora
existam diferentes interesses envolvidos, a salvaguarda parece ser algo com o qual
todos estdo de acordo e que parece ser o ponto de compartilhamento entre eles.

Mais do que representar dissensos, temos ai um processo de invengao da
cultura, como proposto por Roy Wagner, para o qual converge o interesse de
estabelecer uma ordem e uma inteligibilidade ou fornecer uma base relacional coletiva.
Como poderiamos de outra forma compreender as diferentes acep¢des de cultura ou
de tradicdo expressas nos discursos dos varios atores envolvidos no processo de

salvaguarda?

TRADIGCAO

Tomemos o conceito de tradicdo, ja que ele faz parte dos discursos tanto do GT
guanto de membros dos érgdos de assisténcia, Emater e IMA, mas, paradoxalmente,
guase ndo aparece nas falas dos produtores, e estad relacionado a transmissao de
valores. A tradicao, assim como a cultura, é umainven¢ao, como explica Hobsbawn: “Por
‘tradicdo inventada’ entende-se um conjunto de praticas normalmente reguladas por
regras tacita ou abertamente aceitas; tais praticas, de natureza ritual ou simbélica,
visam inculcar certos valores e normas de comportamento através da repeticdo, o que
implica, automaticamente, uma continuidade em relacdo ao passado” (HOBSBAWN,
1997). O fato de ser inventada, no entanto, ndo tira dela, a sua forga, pois “o que
proporciona a tradicdao seu ‘carater genuino’, sua autenticidade, ndo é o fato de ela ter
sido estabelecida ha milhdes de anos; nem tem nada a ver com até que ponto ela retém
com exatiddo os acontecimentos passados... a tradicdo é o verdadeiro médium da
‘realidade’ do passado (BECK, 1997).

Ainda que o conceito de tradicdo possa ter multiplas compreensdes, destacamos
destas a aceitacdo da ideia de tradicdo como uma criacdo da modernidade (GIDDENS,

1996) e o reconhecimento da tradicao e da modernidade como categorias mutuamente
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dependentes (ALSAYYAD, 2004). A prépria modernidade ou o projeto da modernidade
é visto por por Paul Rabinow (1999) como incompleto, o que demandaria que algumas
das suas caracteristicas (sua tentativa de ser critico, secular, anticapitalista, racional)
merecem ser fortalecidas. Neste sentido pensar estas categorias impoe uma reflexdo
gue considere estas ponderacgdes.

Tomemos a titulo de reflexdo sobre tradicdo e cultura e sobre o cardter inventivo
de ambas, as mudancas ocorridas no movimento SF em relacdo a aceitacdo dos queijos
brasileiros em um catdlogo que propde a identificacdo e divulgacdo de produtos de
qualidade, sendo esta “definida a partir dos costumes e tradi¢des locais”, como foi
colocado acima. O processo de inclusdo dos queijos ndo se deu facilmente e sem
resisténcia, pois como foi destacado o argumento era de que os mesmos ndo tinham
terroir nem qualidade. O argumento parece incorporar a percepcao de tradicdo “como
um conceito baseado no lugar, temporalmente situado; como um legado autoritario
estdtico; patrimoénio pertencente a determinados grupos de pessoas [...] a idéia da
“tradicdo como um prenuncio da autenticidade e como um recipiente de significado
cultural especifico” (ALSAYYAD, 2004, p. 23).

Embora a qualidade dos queijos possa ter mudado de 2011 até hoje, assim como
podem ter se transformado a percepc¢ao de produtores e consumidores e até mesmo a
forma como o conceito de terroir é trabalhado pelo SF, parece-nos que o que mudou
neste periodo foi, de fato, a relagao destes produtos no contexto tanto do movimento
guanto do de bens patrimoniais. Mudancas estas que podem ser compreendidas a partir

do que nos diz Manuela Carneiro:

Um dos problemas da nogao de globalizagdo ou de sistema mundial é
gue este s6 é um sistema no sentido sintagmatico, ndo, porém, no
sentido paradigmatico. Em outras palavras, talvez exista sistema, mas
ndo existe cultura que lhe corresponda (SAHLINS, 1988) [...] Com
efeito, malgrado a extraordinaria difusdo da midia, ndo existe a cultura
global. Os paradigmas, as sinteses, as correspondéncias de sentido
fazem-se em uma outra escala, de ordem mais local. Mas como ter um
ponto de vista local sobre um processo que nos ultrapassa, do qual nao
se controlam nem as causas nem os efeitos?... mais uma vez, seguindo
os meandros dos raciocinios aparentemente contraditdrios que se
pode ultrapassar os paradoxos (TAYLOR, 1995). Cabe, entdo, ao mais
fraco, aquele que se acha mais a montante na cadeia, ao colonizado,
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ao forasteiro, efetuar uma traducao privilegiada: é por sua traducao
gue o novo penetra o mundo (BHABHA, apud CARNEIRO, 2009).

Com isto estdo postas duas questdes importantes, primeiro que estamos falando
de tradicdo e modernidade, ndo como posi¢des dadas como conflitantes ou polos em
oposicdo, mas dentro do que Anthonny Giddens e Ulrich Beck chamariam de
modernizacao reflexiva, que os autores expdem como um processo de
autoconfrontacdo (BECK, 1997). ““Modernizacdo reflexiva’ significa autoconfrontacao
com os efeitos da sociedade de risco que ndo podem ser tratados e assimilados no
sistema da sociedade industrial [...] o tipo de confrontacdo deve ser claramente
distinguido do aumento do conhecimento e da cientificacdo no sentido de autorreflexao
da modernizacdao” (BECK, 1997, p 16). Os autores mostram a destruicdo da comunidade
local e da tradicdo como resultantes do processo de modernizacdo, e, ndo obstante,
destacam a reincorporacgao das formas tradicionais pelas formas sociais industriais. Esta
reincorporacdo se dd por uma rearticulacdo dos sistemas abstratos dos quais a
reestruturacdo do espaco é talvez a mais visivel, pois a globalizagcdo, uma das faces da
modernizacdo é, essencialmente, “acdo a distancia”.

Entendendo este contexto quando Manuela Carneiro da Cunha nos diz que é
pela traducdo do colonizado e do forasteiro que o novo penetra o mundo, temos uma
possibilidade de compreensao da forma como a “cultura” do queijo é percebida e
articulada por diferentes atores. Pois, é na relacdo entre diversos atores que se constroi
ndao s6 um novo espago para o0 queijo, como para outras acepgdes de tradigdo e de
cultura que se articulam na criacdo deste espaco. Temos ai também uma “relacdao” na
concepcao de Roy Wagner representando a conciliacdo de duas entidades ou de pontos
de vista equivalentes. Parece também que podemos ver ai também as culturas, com
aspas e sem aspas, como colocado pela autora.

A nocdo de referéncia cultural, que hoje é tomada como base nos processos de
patrimonializacdo, é compreendida tendo como esteio dois conceitos importantes para
a antropologia: identidade e linguagem. Falar em referéncia cultural supde falar de algo
gue é partilhado, que conforma a identidade de determinado grupo, que compartilha
uma linguagem. Sao, pois, termos correlatos e amplamente trabalhados pelas ciéncias

humanas. No contexto da patrimonializacao:
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Quando se fala em referéncias culturais se pressupde sujeitos para os
quais essas referéncias facam sentido (..), ou seja, para o fato de que os
bens culturais ndo valem por si mesmos, ndo tem valor intrinseco. O
valor |hes é atribuido por sujeitos particulares e em funcdo de
determinados critérios e interesses historicamente condicionados
(FONSECA, 2012, p. 35).

Ao compartilhar referéncias, os envolvidos estdo dando sentido a uma vivéncia
comum e estabelecendo uma comunicacdo através de uma linguagem compartilhada
que da sentido e coesdo ao grupo. Ou seja, o bem ou o produto ndao tem existéncia
independente do grupo ao qual pertence.

Mas parece que o mais importante no uso do patriménio como categoria para

entendimento das culturas (com aspas e sem aspas) é que

Se, por um lado, este pode ser entendido como a expressdao de uma
nacdo ou de um grupo social, algo portanto herdado, por outro, ele
pode ser reconhecido como um trabalho consciente, deliberado e
constante de reconstrucdo. Se os dois lados estdo presentes na
categoria patrimonio, este parece funcionar como uma espécie de
mediador sensivel entre essas duas importantes dimensGes da nog¢do
de cultura. Os patrimbnios podem assim exercer uma mediacdo entre
os aspectos da cultura classificados como “herdados” por uma
determinada coletividade humana e aqueles considerados como
“adquiridos” ou “reconstruidos”, resultantes do permanente esforco
no sentido do autoaperfeicoamento individual e coletivo
(GONCALVES, 2005, p. 28).

A nocdao de patrimbnio, neste sentido, rematerializa a nog¢ao de cultura,
desmaterializada pela no¢do moderna com a qual a antropologia trabalha e, nos impoe,
neste trabalho, algumas questdes: O que o produtor de queijo quer dizer ao afirmar que
o queijo curado ndo faz parte da sua cultura, se ele cura queijo, ainda que somente para
0S concursos, e o queijo minas artesanal que tornou-se patriménio e ficou conhecido
fora de suas fronteiras, era queijo curado?

As politicas de patrimonializacdo e salvaguarda em parte mantém um olhar de
preservacao sobre o patriménio, o que é ressaltado por Cunha, que em alguns casos se
contrapGe as mudancas vivenciadas nos contextos culturais estudados, como pode-se
atestar na postura do movimento Slow Food em 2010 na andlise dos queijos brasileiros

como produtos sem tradicdo e terroir (ndo seria, pois, o terroir também cultura? com
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aspas...). A postura preservacionista pressupde um acirramento da tradicdo no sentido
de que da pouca abertura aos processos de criagdo ou invengao.

Manuela chama atencdo para esta questdo ao mostrar que “nas declaracdes de
movimentos indigenas internacionais a no¢do de que os conhecimentos tradicionais nao
sdo simplesmente um corpus estabilizado de origem imemorial, e sim conjuntos
duradouros de formas particulares de gerar conhecimentos. O conhecimento
tradicional, segundo esta visdo, ndo é necessariamente antigo. Tradicionais sdo seus
procedimentos — suas formas, e ndao seus referentes. Esses procedimentos sao
altamente diversos. Os critérios de verdade e os protocolos de pesquisa em regimes de
conhecimento tradicional ndo se baseiam sé no experimento e na observacao empirica
perseguidos com paixao” (CARNEIRO, 2009. p. 365).

Estas percepcoes corroboram com a afirmacdo de Gongalves (2005) de que os
patrimoOnios podem exercer uma media¢do entre os aspectos herdados e adquiridos da
cultura e abrem uma luz para a analise da tensdo entre o discurso da Emater sobre a
“cultura” do queijo ser dinamica e a posicdo do GT em se contrapor a iniUmeras
exigéncias colocadas pela vigilancia sobre a producdo de queijo artesanal, defendendo,
por exemplo, a preservacao das casinhas de queijo sem azulejar ou a manutencao das
mesas de madeira.

A “vantagem” de pensar bens culturais, materiais ou imateriais, enquanto

patriménio, para Gongalves, é que:

a luz dessa categoria, aquelas instituicoes, ritos e objetos podem
ser percebidos simultaneamente em sua universalidade e em
sua especificidade; reconhecidos ao mesmo tempo como
necessarios e contingentes; adquiridos (ou construidas e
reproduzidas no tempo presente) e ao mesmo tempo herdados
(recebidos dos antepassados, de divindades, etc.);
simultaneamente materiais e imateriais; objetivos e subjetivos;
reunindo corpo e alma; ligados ao passado, ao presente e ao
futuro; préximos, ao mesmo tempo em que distantes;
assumindo tanto formas sociais quanto formas textuais (por
exemplo, nas etnografias e nos ensaios em que foram
representados) (GONCALVES, 2005, p. 30).
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Em defesa deste patrimbnio, repleto de ambiguidades, o autor reproduz uma
reflexdo de Walter Benjamim: “qual o valor do nosso patrimdnio cultural se a
experiéncia ndo mais o vincula a n6s?” (BENJAMIM, apud GONCALVES, 2005).

Esta analise de Gongalves esta proxima do que Bruno Latour coloca a respeito da
distancia entre as ideias e a sociedade ou entre a teoria e aquilo que elas teorizam
(LATOUR, 2001).

Embora ndo se queira aqui entrar numa discussao a respeito do conhecimento
produzido por cada um dos atores participantes do projeto de salvaguarda (técnicos do
governo, cientistas sociais e produtores), parece claro que se trata de um contexto onde
além de uma acdo em curso, a de salvaguarda, ideias estdao sendo produzidas. E neste
sentido é preciso compreender as diversas acep¢bes de cultura. Independente da
concepcao de cultura ou tradicdo que cada ator possa ter, sabemos que existem
concepgdes diferentes e leituras diferentes, ndo sé dos conceitos, mas dos fatos. Mas
por que elas nos interessariam? Ou por que elas nos interessariam mais do que os fatos
ou o fato do queijo como patrimonio? Isto seria um fato ou uma proposi¢ao nos moldes
colocados por Latour enquanto “ocasides de fazer contato propiciadas a diferentes
entidades”? Sendo este relacionamento propiciado pelo queijo, poderiamos ver neste

um objeto relacional ou um objeto com agéncia? (LATOUR, 2001).

CONSIDERAGOES FINAIS

O patrimbnio, e o patrimonio alimentar em especial, pela carga simbdlica dos
produtos que envolve sua capacidade de gerar prazer, estd imerso nesta cacofonia de
discursos que falam sobre o comer e seus significados (ESPEITX, 2009).

A patrimonializacdo do modo de fazer queijo minas artesanal, pois, traduz um
grande numero de representacdes, associadas a distintos valores e diferentes formas de
ver o mundo e nos mostra que cultura e patrimoénio sdo conceitos polivalentes, pois
expressam critérios e interesses diversos, associados a distintos valores e diferentes

formas de ver o mundo.
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De qualquer forma talvez possamos falar de um péndulo entre tradi¢ao e
modernidade para tratarmos do contexto, ou dos diferentes contextos, do modo de
fazer queijo minas artesanal e possamos também dizer que é um processo reflexivo na
medida em que sendo inventada, criando, ou reforgando, convengées ou invengdes,

criando diferenciacdo a cultura ai se autoconfronta.

REFERENCIAS

ALSAYYAD, Nezar. The end of tratidion? Nova York: Routledge, 2004.

BECK, Ulrich, Anthony Giddens, Scott Lash. Modernizagao reflexiva: politica, tradi¢do e estética
na ordem social moderna. Traducdo de Magda Lopes. Sdo Paulo: Editora da Universidade
Estadual Paulista, 1997.

CARNEIRO DA CUNHA, Manuela. “‘Cultura’ e cultura: conhecimentos tradicionais e direitos
intelectuais”. In: Carneiro da Cunha, Manuela. Cultura com Aspas: e outros ensaios. Sdo Paulo:
CosacNaify, 2009.

CHUVA, Marcia. Por uma histéria da nogdo de patriménio cultural no Brasil. In: Revista
Patrimonio Histdrico e Artistico Nacional, n2 34. IPHAN, Brasilia, 2012.

CINTRAO, Rosangela. Comida, vigilancia sanitaria e patriménio cultural: conflitos entre
politicas publicas. In: Ruris, v. 8, n. 2, set/2014.

CRUZ, Fabiana Thomé. Qualidade dos alimentos e escalas de producao: em defesa de critérios
e normas para legitimacdo dos produtos artesanais/tradicionais. In: 472 CONGRESSO DA
SOBER. Porto Alegre: Sober, 2009.

ESPEITX, Elena. Patrimonio alimentario y turismo: uma relacion singular. In: Pasos- Revista de
turismo y patrimonio cultural. Vol 2, n® 2, pags 193-213. Universidad de Zaragoza. Espaiia.2004.

GIDDENS, Anthony. As consequéncias da modernidade. S3o Paulo: Unesp, 1996

GONCALVES, José R. S. A Retdrica da Perda: os discursos do patrimonio cultural no Brasil. Rio
de Janeiro: Ed. da UFRJ, 1996.

Ressondncia, materialidade e subjetividade: as culturas como
patriménios. Horizontes Antropoldgicos, Porto Alegre, ano 11, n. 23, p. 15-36, jan/jun 2005

HOBSBAWN, Eric e RANGER, Terence. org. A invengao das tradi¢des. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
1997. (Colecdo Pensamento Critico, v. 55)

IPHAN.

LATOUR, Bruno. A Esperanga de Pandora: ensaios sobre a realidade dos estudos cientificos.
Bauru, SP: EDUSC, 2001.

RABINOW, Paul. Antropologia da razao: ensaios de Paul Rabinow. Organizacao e tradugao Joao
Guilherme Biehl. Rio de Janeiro: Relume Dumara, 1999.

WAGNER, Roy. A invenc¢do da cultura. Sdo Paulo, CosacNaify, 2010.

Revista Nés: Cultura, Estética e Linguagens ¢ v.04 n.01 - 2019 4 ISSN 2448-1793

Pagina 1 1 2






